CAPITOLUL 6

CONCURENTA PERFECTA

Dupa ce s-au studiat comportamentul consumatorului si cererea, comportamentul
producatorului, costurile si oferta, ne propunem sa vedem in continuare modul in care
acestea interactioneaza pe piatd, determindnd preturile si cantititile la care se vor
produce si vinde bunurile.

Piata unui bun poate fi definitd ca locul de intilnire, la un moment dat, a
dorintelor consumatorilor, exprimate prin cerere, si a dorintelor producatorilor,
exprimate prin ofertd’'.

Spre deosebire de sensul obisnuit, comun, al termenului de piata, asa cum il intelege
de exemplu gospodina (care merge la piatd pentru a cumpara o multitudine de bunuri
necesare in gospodarie), aici ne vom referi la piata unui anumit bun sau serviciu care
fac parte din categoria bunurilor de consum sau a factorilor de productie: piata graului,
piata automobilelor, piata carbunelui, piata muncii etc.

in plus, chiar daca in definitie piata este "loc de intalnire", nu trebuie sa interpretim
acest fapt in sensul unei prezente fizice a participantilor purtatori ai cererii si ofertei.
Intalnirea cererilor si ofertelor lor se poate realiza in numeroase alte modalitati, de
exemplu prin ordine scrise, telex, telefon, fax etc.

Asa cum s-a amintit deja in capitolul 2, pietele pot fi diferentiate dupd numeroase
criterii. Aici vom lua in considerare numarul purtdtorilor cererii, respectiv, ofertei,
accesul pe piata al acestora (liber sau ingradit) si natura produselor. In functie de aceste
elemente se poate masura gradul de competitie, care diferentiaza pietele in urmdtoarele
tipuri (vezi tabelul 6.1.).

Tabelul 6.1. Tipuri de piata in functie de gradul de competitie
(concurentd) si trasaturile lor:

Tipul de piatd Numarul de participanti Accesul pe Natura
La cererea de La oferta de pe piata produselor
pe piata piata (Libertatea de intrare)
Concurenta Foarte multi Foarte multi Nelimitata Omogene
perfecta (nediferentiate)

! Gilbert Abraham Frois, Economia politicd, Editura Humanitas, Bucuregti, 1994, p.212.
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Concurenta Multi sau Foarte multi Nelimitata Diferentiate
monopolista cétiva
Limitata pentru ofertanti | Nediferentiate sau
Oligopolul Foarte multi Putini Diferentiate
Limitata pentru Nediferentiate sau
Oligopsonul Putini Foarte multi cumparatori Diferentiate
Restransa sau complet
Monopolul Foarte multi Unul singur blocati pentru ofertanti Unic
Restransa sau complet
Monopsonul Unul singur Foarte multi blocata pentru Unic
cumparatori

Dintre acestea, 1n capitolul de fatd ne vom ocupa de concurenta perfecta, numita si

"concurenta purd si perfecta"”.

6.1. Ipotezele modelului teoretic
al concurentei perfecte

Modelul teoretic al concurentei perfecte este conceput pe baza existentei
concomitente a cinci ipoteze:

a) Atomicitatea cererii §i ofertei, care presupune iIndeplinirea a doud conditii
cumulative:

- existenta unui foarte mare numar de cumparatori si vanzatori ai unui aceluiasi bun;

- nici unul dintre participantii pe piatd nu trebuie sd ofere sau sd cearda din bunul
respectiv o cantitate prin a carei modificare sd poatd determina o variatie semnificativa a
ofertei sau cererii globale. Aceastd conditie este expresiv prezentatd de economistul
francez Francois Perroux care aratd ca, in conditiile atomicitatii pietei, fiecare oferta
trebuie sa fie ca o "picatura de apa in oceanul ofertei", iar fiecare cerere ca o "picatura de
apa in oceanul cererii".

Deci, participanti pe piatd in numar mare, dar fiecare dintre ei avand o dimensiune
neglijabild In raport cu Intinderea pietei.

b) Omogenitatea produsului, care Inseamna ca toate unitatile dintr-un anumit bun,
indiferent de intreprinderea care le produce, sunt perfect identice, oricAnd substituibile
unele cu altele. De aceea, neexistant diferentierea acestora, nu mai este necesarad
publicitatea.

c) Intrarea/iesirea liberd intr-o/dintr-o ramura de activitate sau pe/de pe piatd,
care presupune ca nu existd nici o barierd, de nici o naturd (tehnica, financiara sau
juridica) la patrunderea sau parasirea unei activitati economice (desigur licite).

d) Transparenta perfecta a pietei, care presupune cd toti participantii pe piatd sunt
perfect informati in legatura cu calitatea, natura produsului si pretul sdu. Acesta din urma
nu poate fi decat unic, dacd avem in vedere ipoteza fundamentald a rationalititii
individului. Acesta, urmarind, de exemplu, in calitate de consumator, sd-si maximizeze

2 Ibidem, p. 215 - 217.
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utilitatea, stiind cd bunul este omogen, nu va accepta, dacd am presupune ca exista doua
preturi, sd-1 plateascd pe cel mai mare; astfel va fi practicat un pret unic, cel mai mic.

e) Perfecta mobilitate a factorilor de productie, care presupune ci acestia vor fi
orientati intotdeauna spre activititile unde vor fi utilizati cel mai eficient. Orice
intreprinzator gaseste pentru activitatea sa factorii de productie necesari, in orice moment
si in orice cantitate. Desigur, aceastd conditie nu intrd in contradictie cu caracterul
epuizabil, relativ limitat al resurselor, deoarece am presupus ca fiecare agent economic
are o dimensiune prea mica in raport cu ansamblul economiei.

Dupa Gilbert Abraham Frois, primele trei ipoteze concretizeazd puritatea
concurentei, In timp ce ultimele doud dau continut perfectiunii concurentei.

Cand preturile de cumparare sau de vanzare pot fi fixate absolut liber, de catre
cumpdratori sau vanzatori, fara nici o interventie publicd sau privata, cand cumparatorii
si vanzdtorii pot intra In mod liber in raporturi unii cu altii, cdnd pot determina in toata
libertatea cantitatile pe care le cer sau le oferd si cand produsul oferit pe piatd este
omogen, sunt intrunite conditiile fluiditdtii cererii si ofertei, situatie opusd "vascozitatii"
pietei. Unii autori considera ca fluiditatea si atomicitatea cererii si ofertei sunt cele doua
conditii fundamentale de existenta a concurentei perfecte.

Este de precizat un fapt usor observabil chiar si din simpla enuntare a ipotezelor si
conditiilor expuse mai sus: concurenta perfectd este doar o constructie teoreticd, un
model de referinta. Nicicand si nicdieri in lume nu s-au intrunit simultan, cumulativ, toate
aceste ipoteze si conditii. Putem afirma doar ca unele piete, cum ar fi cele organizate sub
forma de burse, se apropie mai mult de acest model teoretic. Studierea concurentei
perfecte este necesara pentru definirea mai riguroasa a situatiilor reale prin raportarea lor
la acest model de referintd, pentru intelegerea mai clara a mecanismelor elementare de
functionare a pietei.

In analiza modului de formare a preturilor si de realizare a echilibrului se iau in
considerare mai multe perioade:

- perioada foarte scurtd, confundata practic cu un anumit moment al pietei, in care
se formeaza pretul de echilibru al pietei ca rezultat al raportului dintre cererea si oferta
existente in acel moment, ajungandu-se astfel la echilibrul pietei. Perioada este atat de
scurtd incat ofertantii nu mai au timpul necesar sd-si mareasca productia, oferta
limitandu-se la stocul existent pe piatd, care se va confrunta cu cererea reprezentata de
dorintele cumparatorilor existenti in momentul respectiv;

- perioada scurtd, in care, asa cum s-a vazut la teoria producatorului, variatia
ofertei poate fi realizata pe seama modificarii productiei doar prin angajarea unui numar
suplimentar de lucratori sau prin disponibilizarea lor. Un singur factor de productie
variaza. Capitalul rimane neschimbat. In cadrul acestei perioade se analizeazi
mecanismul realizarii echilibrului firmei,

- perioada lunga, in care producatorii ofertanti pot modifica si volumul utilajelor,
al capacitatii de productie. Variaza toti factorii de productie. Se studiaza in acest caz
echilibrul ramurii.
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6.2. Fixarea pretului curent sau de perioada foarte scurta si
determinarea echilibrului de piata

Pretul curent sau pretul de echilibru al pietei se formeaza la un moment dat si este
valabil o perioada foarte scurta. El rezultd din intalnirea curbelor ofertei si cererii, care se
pot prezenta in doua ipostaze:

a)In cazul cand vdnzdtorii si cumpardtorii se afld sub influenta exclusiva a
rationalitdtii economice, curbele ofertei si cererii sunt liniare, de tip clasic;

b) purtitorii ofertei si cererii pot fi Insd si partial rationali, asupra lor
manifestdndu-se mai mult sau mai putin influenta mediului, adicd a unor circumstante
care nu-i mai determind si urmireasca in mod exclusiv maximizarea utilitatii. in acest
caz, fie curba ofertei, fie cea a cererii, fie amandoud, nu vor mai avea forma clasicd, a
unei linii, ci se vor prezenta ca niste curbe - suprafete, a caror litime va reflecta o
influentd mai mare sau mai mica a mediului.

6.2.1. Cind agentii economici se afld sub influenta exclusivi a rationalitditii, se
pleacd de la ideea ca pretul de echilibru este cel care realizeazad echilibrul cantitatilor
oferite si cerute.

In fig. 6.1. punctul A marcheaza intersectia curbelor cererii si ofertei, proiectia lui

pe axa preturilor fiind Pg, iar pe axa cantitatilor fiind Qg. Segmentul OP. reprezintd
pretul momentan care permite egalarea cantitatii oferite cu cantitatea cerutd, ambele

reprezentate prin segmentul OQ.

Fig. 6.1.Fixarea pretului momentan si realizarea
echilibrului pietei

Excedent de ofertd (surplus)

[> 1 TR N, Curba ofertei

P Pretfulde | _ _ _ _

“echilora Punctul da echilibru
e

1 Excedent ge cererel | Curba cererii
1 (penurie) | 1

1 Cantitate de gchilibru ! |
1 1 Y 1

QD QB Q Q c Q¢ Cantitdti (Q)
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Daca pretul s-ar fixa pe piatd la nivelul OP{, inferior Iui OP,, cumparitorii ar fi
stimulati sa ceara o cantitate OQ, (Punctul Q¢ fiind proiectia pe abscisa a intersectiei cu
curba cererii a orizontalei trasate prin Py), dar s-ar constata cd pe piatd nu exista decit o
ofertd egald cu OQp, inregistrindu-se o penurie sau un excedent de cerere egal cu
segmentul QgQc. Unii dintre cumpdratori, dispusi sd pliteasca pretul pietei, nu-si vor
putea achizitiona bunul respectiv. De aceea, dorind sa-si procure bunul, cumparatorii vor
ajunge, printr-un proces de incercari succesive, la pretul OP,, care asigura ca dorintele de
cumpadrare sa coincida cu cele de vanzare. Piata va ajunge in echilibru. Presiunea pretului
este indreptata de jos in sus, asa cum o indica si sensul sagetii din fig. 6.1.

Dacd, dimpotriva, pretul ar fi initial la nivelul OP,, superior celui de echilibru,
cantitatea oferitd ar fi OQp, mare, fiindcd pretul ridicat i avantajeaza pe vanzatori. Ei
insd vor constata cad nu au cumparatori suficienti, deoarece acestia sunt descurajati.
Cantitatea ceruta la pretul OP5 nu este decat OQp, astfel incét, de aceasta datd, apare un
surplus sau un excedent de ofertd egal cu QpQp_ Pentru ofertanti, o asemenea situatie nu
este avantajoasa deoarece, nevanzandu-si marfa, acestia nu-si pot recupera cheltuielile de
productie, nu-si pot relua productia, cresc cheltuielile lor cu stocarea si pastrarea ofertei
excedentare, iar, daca sunt perisabile, bunurile se pot chiar deprecia sau degrada total. De
aceea, dorind sa-si vanda marfa cu care au venit pe piatd, vanzatorii vor fi nevoiti sa-si
reducd treptat pretul, de asemenea prin tatonari succesive, pand cand ajung la nivelul
OP2’ pentru care cererea egaleaza oferta lor. Presiunea pretului, asa cum se observa in
fig. 6.1, va fi orientata de aceasta datad de sus in jos, in sensul diminuarii sale.

Aceasta este descrierea modelului teoretic. in practicd, unii agenti economici,
cumpdratori sau vanzatori, fie cd nu vor avea rabdarea si parcurgd toate incercarile
necesare, fie ca nu au toate informatiile necesare, vor incheia contracte la niveluri de pret
care-i dezavantajeazi. In acest caz insi iesim din schema concurentei perfecte, care
presupune transparentd perfectd, adicd o cunoastere de catre fiecare a intentiilor tuturor
celorlalti. Un astfel de mecanism de fixare a pretului momentan si de realizare a
echilibrului pietei poate fi intdlnit Intr-o forma apropiatd la bursa de valori, unde cursul

titlurilor si cantitatilor corespunzétoare oferite si cerute sunt afisate continuu.
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Cand curba ofertei nu este normald, continuu crescatoare fatd de pret, ci repliata, ca
in fig. 6.2., pot exista doud puncte de echilibru, A si B, cérora le corespund doua preturi
de echilibru, OPg; si OPgy, si doud cantitati de echilibru, OQp si OQp. Alegerea intre
cele doua preturi va depinde de circumstante exterioare pietei, cum ar fi interventiile

guvernamentale, ceea ce ne indeparteaza de ipotezele concurentei perfecte.

Fig. 6.2. Piata cu curbd anormala

Pretul4
/ Curba anormala a ofertei
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I
I
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e I I Curba cererii
I I
| I
I I
I I
1 1 »
0 Q A Q

B Cantitati

In concluzie, pe o piatd cu concurentd perfectd, aflatd sub influenta exclusiva a
rationalitatii, pretul de echilibru stabilit pe termen foarte scurt sau instantaneu este cel
care egaleaza cererea si oferta la cel mai mare volum al cantitatilor vAndute si cumpdrate.

6.2.2. Cind oferta sau/si cererea sunt influentate de mediu, se pot distinge
urmatoarele cazuri:

a) Atat ofertantii cat si purtdtorii cererii sunt sub influenta exclusiva a mediului,
rationalitatea lor disparand. Intr-o asemenea situatie totul depinde de circumstantele
momentului. Nimic nu mai este previzibil. Tranzactiile se pot incheia si derula la orice
nivel de pret si la orice cantitate.

b) Ambele componente ale mecanismului pietei, cererea si oferta sunt partial sub
influenta mediului si partial sub influenta rationalitatii. Ele vor fi reprezentate prin
curbe - suprafete, ca in fig. 6.3.
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Fig. 6.3. Cererea si oferta partial influentate
de mediu si partial aflate sub influenta

rationalitatii
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Intersectia lor nu va mai fi un punct, ci o suprafatd ABCD, hasurata pe grafic. Pretul
de echilibru al pietei va oscila intre OPy si OP5, nivelul sdu efectiv depinzind de
influentele pe care le va exercita mediul asupra partenerilor de schimb. Lui ii va
corespunde si o cantitate de echilibru situata intre OQ1 si OQ».

c) Oferta este sub influenta exclusiva a rationalitatii, iar cererea este partial
influentati de mediu. In acest caz curba ofertei se reprezinti printr-o curba liniard
clasica, iar curba cererii printr-o curba - suprafata, ca in fig, 6.4.

Intersectia celor doud curbe va fi de aceastd data arcul AB, a cérui proiectie pe
ordonatd este PPy, intervalul pe care oscileazd pretul de echilibru al pietei, iar pe
abscisd este Q1Q, intervalul pe care oscileaza cantitatea de echilibru. Avand in vedere
faptul ca ofertantul este perfect rational, acesta se va stradui sa obtind pretul care 1i este
cel mai favorabil (adica nivelul cel mai ridicat) si sd vanda la acest pret cantitatea cea mai
mare. De aceea, pretul de echilibru va tinde spre OPq, iar cantitatea de echilibru spre
0Qj. O asemenea situatie are un corespondent real apropiat in cazul vanzirilor cu
amanuntul, cand vanzatorul, prin modul cum isi prezintd marfa, cum asigurd deservirea si
cum trateazd pe cumparator, 1l poate convinge pe acesta sa achizitioneze un anumit bun
la pretul convenabil vanzatorului, fara a-si fi facut toate calculele legate de maximizarea

utilitatii sale. (Adica fard sa se gandeascd daca sumei cedate vanzatorului nu i-ar fi putut

185



gasi o alta Intrebuintare, pentru procurarea altui bun, care i-ar fi asigurat o satisfactie mai

mare).

Fig. 6.4. Oferta perfect rationala la cererea
partial influentatd de mediu
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d) Situatia simetricd celei precedente: cererea este sub influenta exclusivid a
rationalitdtii, iar oferta este partial influentatd de mediu. Intersectia acestor doud curbe

va fi arcul AB, cu proiectiile corespunzatoare pe axa pretului si pe cea a cantitatii,
conform fig. 6.5.

Fig. 6.5. Cererea perfect rationala, iar
oferta, partial influentatd de mediu
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De aceastd datd cumparatorul rational va fi cel care va cauta sa-l convingd pe
vanzator sd incheie tranzactia in conditii favorabile primului: pretul de echilibru va avea
tendinta s se fixeze la nivelul OP, (cel mai mic), iar cantitatea de echilibru va tinde spre
0Q> (cea mai mare).

Un corespondent real al acestei situatii este cazul cand lucrétorii, neorganizati, isi
vand forta lor de munca intreprinderilor care, urmarind realizarea obiectivului lor esential
- maximizarea profitului total - vor céuta sa incheie contractele de munca la niveluri ale

salariului cat se poate de joase (tinzand spre OP»).

6.2.3. Surplusul vanzdatorului si al cumpdratorului

Inainte de a ajunge pe piati si de a derula efectiv tranzactiile, vanzitorii si
cumparatorii isi fac propriile lor calcule, anticipeazd diverse niveluri posibile ale
preturilor si cantitatilor pe care le vor negocia. Unii cumparatori, in functie de
intensitatea nevoilor lor, ar fi dispusi sd-si procure anumite cantititi dintr-un bun
oarecare la preturi chiar mai mari decét cel de echilibru, la care va avea loc tranzactia
efectivd pe piatd. Unii vanzatori, in functie de conditiile lor de productie sau de
intensitatea dorintei de a vinde mai repede, ar fi dispusi sa ofere anumite cantitati
dintr-un bun chiar la preturi mai mici decét cel de echilibru, care se va fixa pe piata ca
rezultat al tensiunii dintre cererea totala si oferta totala. Multitudinea nivelurilor de pret
si cantitati pe care agentii economici sunt dispusi sa le ia in considerare pe piatd rezulta
din tabelul 6.2. de mai jos:

Tabelul 6.2. Determinarea numerica a surplusului
cumpdratorilor si vanzatorilor

Nr. Pretul Cererea totald a Oferta totald a Surplusul Surplusul
crt. (u.m./buc.) pietei pietei cumpardtorilor vanzatorilor
(mii buc.) (mii buc.) (mii u.m.) (mii u.m.)

0 1 2 3 4 5
1 20 3000 100 - 6000
2 40 1280 350 - 10000
3 60 890 560 - 4200
4 80 700 700 - -
5 100 560 830 2200 -
6 120 450 940 4000 -
7 140 350 1040 4800 -
8 160 270 1115 5200 -
9 180 205 1180 5500 -
10 200 150 1245 6000 -
11 220 100 1300 5600 -




12 240 | 60 | 1340 9600 -
13 | Totalul surplusului: 42900 20200

Ajunsi pe piatd, toti cumparatorii si vanzatorii vor constata cd din confruntarea
cererii si ofertei lor totale rezultd pretul de echilibru de 80 u.m./buc., indiferent de
anticiparile pe care si le-a facut fiecare. In acest caz, cumpdratorii care erau dispusi
anterior sa cumpere 60 mii buc. chiar la pretul de 240 u.m./buc. isi procurd aceasta
cantitate la pretul de echilibru al pietei, de 80 u.m./buc., realizdnd o economie la
cheltuielile lor de consum de 60(240-80) = 9600(mii u.m.), corespunzitor suprafetei
dreptunghiului 1 din fig. 6.6.

Fig. 6.6. Determinarea grafica a surplusului cumpardtorilor si vanzatorilor
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La pretul de 220 u.m./buc. cumparatorii erau dispusi, Tnaintea fixarii pretului de
echilibru al pietei, sa achizitioneze 100 mii buc., in care sunt, desigur, incluse si cele 60
mii buc. pentru care ar fi oferit un pret de 240 u.m./buc.. Pentru diferenta de 100 mii - 60
mii = 40 mii buc. cumparatorii, achizitiondnd-o la acelasi pret de echilibru, de 80
u.m./buc., realizeaza o economie la cheltuielile lor de consum de 40(220-80) = 5600 (mii
u.m.), corespunzdtor dreptunghiului 2 din fig. 6.6. La pretul de 200 u.m./buc.,
cumparatorii erau dispusi sa achizitioneze 150 mii buc., In care sunt incluse si cele 100
mii buc. pentru care ar fi acceptat sa plateascd chiar un pret mai mare. De aceea
economiile lor obtinute la nivelul pretului de 200 u.m./buc. reprezinta (150 - 100)(200 -
80) = 6000 (mii u.m.), corespunzator dreptunghiului 3 din fig. 6.6. Continuand calculul
acestor economii realizate de cumparatori pentru urmatoarele niveluri de pret superioare
celui de echilibru, obtinem datele din tabelul 6.2., coloana 4 si suprafetele 1,2,3,4,5,6,7,8
din fig. 6.6. in total, fati de suma pe care erau dispusi si o pliteascid pentru
achizitionarea bunului respectiv, efectuand tranzactiile nu la preturile mai mari,
anticipate de ei, ci la pretul de echilibru fixat pe piata, cumpdératorii au realizat economii
la cheltuielile lor de consum de 42.900 mii u.m.. Acestea reprezintd surplusul

188



cumpadaratorilor. Surplusul cumparatorilor reprezintd, deci, economiile realizate de
cumpdratori la cheltuielile lor de consum ca rezultat al diferentei intre preturile pe care
le-ar fi acceptat sa le plateascad pentru procurarea unui anumit bun si pretul de echilibru la
care s-au Incheiat tranzactiile efective cu bunul respectiv.

In mod similar se determina si surplusul vanzitorilor. Astfel, inaintea fixarii pretului
de echilibru pe piata produsului tranzactionat, existau vanzatori dispusi sa vanda 100 mii
buc. la pretul de 20 u.m./buc. Vanzandu-l insa la pretul de echilibru de 80 u.m./buc., ei
obtin un venit suplimentar de 100(80 - 20) = 6000 (mii u.m.), corespunzator suprafetei
dreptunghiului 9 din figura 6.6. La pretul de 40 u.m./ buc. vanzatorii erau dispusi sa ofere
350 mii buc., in care sunt incluse si cele 100 mii pe care le-ar fi vandut la pretul de 20
u.m./buc. Venitul suplimentar obtinut prin efectuarea tranzactiilor la pretul de echilibru
este de (350 - 100)(80 - 40) = 10.000 (mii u.m.), corespunzator suprafetei dreptunghiului
10 din fig. 6.6. In fine, la pretul de 60 u.m./buc. o parte dintre vanzitori ar fi fost dispusi
sa ofere 560 mii buc., care includ si cele 350 mii pe care le-ar fi vandut la un pret si mai
mic. Vanzandu-le pe toate insd la pretul de echilibru, vanzatorii realizeaza un venit
suplimentar de (560 - 350)(80 - 60) = 4200 (mii u.m.), corespunzator suprafetei
dreptunghiului 11 din fig. 6.6. Venitul suplimentar total obtinut de vanzatori prin
desfacerea productiei lor pe piata la pretul de echilibru, fata de incasarile pe care le-ar fi
realizat daca o vindeau la preturile pe care erau dispusi sa le accepte inaintea ajungerii pe
piata, reprezinti surplusul vanzitorilor. in exemplul nostru el se ridici la suma de
20.200 mii u.m.

Spre deosebire de surplusul cumparatorilor, care apare ca economii la cheltuielile
lor de consum fatd de previziuni subiective, surplusul vanzatorilor constituie un castig
veritabil, determinat pe o baza obiectiva - costul de productie. Acest surplus 1i va stimula
pe producatorii vanzatori sa-si mareasca productia, astfel incat oferta totala pe piata va
spori. Dacéd cererea nu va creste cu aceeasi intensitate, pretul de echilibru va tinde sa
scada, ceea ce va avea ca efect si diminuarea surplusului vanzatorilor. Rezultd deci ca
pretul de echilibru al pietei este instabil. Cresterea stabilitatii lui poate avea loc prin
realizarea unui nou echilibru, in interiorul fiecarei intreprinderi, intre pretul de vanzare
format pe piata si costul de productie propriu.

6.2.4. Mecanismul fixarii pretului stabil de perioadd scurti
si al realizarii echilibrului firmei

Firma luata in considerare, una din numeroasele intreprinderi care produc si vand
un anumit bun omogen, este de dimensiuni atat de mici incat, prin variatii ale ofertei sale
individuale, nu poate determina o variatie semnificativa a ofertei totale de pe piata
produsului respectiv astfel incét sa induca o modificare a pretului de echilibru momentan,
fixat conform mecanismului descris anterior. De aceea, un astfel de agent economic este
un "price-taker", adica pentru el pretul de vanzare este o variabila exogena, datd, de care
trebuie sd tind seama in deciziile pe care le ia pentru realizarea obiectivului sau -
maximizarea profitului total.
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Intr-o abordare staticd, in care nu se ia in considerare timpul cu toate modificarile
ce pot surveni, induse de diferiti factori economici sau extraeconomici, firma, informata
asupra pretului de vanzare la care-si va putea valorifica productia, nu are altd posibilitate
de adaptare decat modificarea cantitdtii pe care o produce. Situdndu-se intr-o perioada
scurtd de timp, ea nu poate varia cantitatea produsd decat prin modificarea volumului
factorului munca utilizat, singurul factor variabil. Volumul factorului capital, indeosebi al
utilajelor, ramane neschimbat. Ca urmare, In dimensionarea cantitatii produse pentru a
obtine profit total maxim, firma va compara mereu venitul sau incasarea sa marginald cu
costul marginal.

Venitul sau incasarea marginald reprezinta suma obtinuta de firma pentru ultima
unitate vanduta din productia sa. Cum ne situdm in conditiile concurentei perfecte, cand
pretul  pietei nu poate fi influentat de variatia ofertei individuale a firmei, venitul
marginal este de fapt identic cu pretul de vanzare. Aceasta inseamna ca, pentru produsul
firmei, curba cererii este perfect elastica, adicid este o dreaptd orizontald cu axa
cantitatilor, identificandu-se cu dreapta care marcheazd nivelul pretului de vanzare
format prin mecanismul echilibrarii pietei (dreapta PM din fig. 6.7.).

Costul marginal, dupa cum stim, este imputabil sau aferent ultimei unitati produse
din bunul respectiv. El nu contine decat costuri variabile, deoarece costurile constante
sunt imputabile primelor unitati produse.

Realizarea echilibrului firmei, adicd ajungerea in situatia in care profitul total
devine maxim posibil, este asiguratd de tendinta spontand de egalizare a costului
marginal §i a pretului de vinzare. Pentru a demonstra aceastd conditie ludm in
considerare doud ipoteze:

6.2.4.1. S& presupunem mai intdi cd preful de vinzare este superior minimului
costului total mediu. Pretul de vanzare este pretul de echilibru al pietei, format pe
graficul din stdnga din fig. 6.7., a carui ordonatd are aceleasi unititi de masura ca si
graficul din dreapta, in timp ce abscisa exprima oferta si cererea totald de pe piata pe
graficul din stanga si, la o scard mult mai mica, productia oferitd doar de catre una din
numeroasele firme foarte mici, pe graficul din dreapta. Repetdm, firma ale cérei curbe de
cost mediu total si marginal sunt reprezentate pe graficul din dreapta isi va gési punctul
de echilibru optand pentru un output (cantitate produsd) care-i maximizeaza profitul
total. Sd vedem cum:
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Fig. 6.7. Fixarea pretului stabil de perioada scurta si realizarea echilibrului firmei
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Initial, volumul productiei firmei ar putea fi cantitatea O'Q. In acest caz, ridicand o
perpendiculard pe abscisa in punctul Q1, putem determina situatia costurilor, incasarilor
si rezultatelor financiare ale firmei: costul marginal, adica al ultimei unitati produse din
bunul "X", este segmentul QA; incasarea marginald, adicad pretul incasat pentru aceastd
ultima unitate, este QC, egal cu pretul pietei OPg; costul mediu total este Q1B > Q A,
ceea ce inseamnd cd, agsa cum ne reamintim de la teoria producatorului, productia 0'Q
corespunde unei faze a productiei incé ineficiente (productivitatea medie si cea marginala
sunt crescéatoare). Pentru ultima unitate produsd se obtine un profit egal cu segmentul
AC, iar profitul mediu este egal cu segmentul BC.

Desigur, firma continuad s creascd productia, ajungénd la cantitatea O'Qp, unde
costul marginal devine egal cu minimul costului mediu total Q,F, inregistrand profitul
mediu maxim. Din punctul Q,, ambele curbe, ale costului marginal si costului mediu,
sunt crescidtoare, ceea ce inseamnd ca le corespund curbe descrescatoare ale
productivitatii medii si marginale si ne aflam intr-o faza eficienta a productiei. Profitul
total maxim nu a fost incd obtinut. Chiar daca, sporind productia in continuare, peste
cantitatea O'Qj, profitul aferent fiecdrei unitati suplimentare produse se diminueaza,
profitul total continua sd creascd. Pand cand? Pana productia ajunge la cantitatea 0'Q3,
cand costul marginal egaleaza pretul de vanzare. Deci, pentru ultima unitate produsa din

cantitatea 0'Q3, nu se mai obtine profit, dar nici pierderi. Pentru toate celelalte unitati
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produse s-a obtinut insd profit, astfel incat profitul total maxim este egal cu profitul
mediu GH multiplicat cu cantitatea produsd O'Qz, care este egala cu segmentul G'G.
Putem scrie deci ca: profitul total maxim = G'G x GH, ceea ce Inseamna, geometric, aria
dreptunghiului G'GHP hasurata pe figura 6.7.

Daca firma ar continua sd-si mdreascd productia pana la cantitatea 0'Qq, pentru
toate unitdtile produse peste cantitatea O'Qy s-ar inregistra pierderi, astfel incat suprafata
HKL ar fi pierderea totalad, care ar diminua profitul reprezentat de suprafata
dreptunghiului G'GHP. Cénd productia ar ajunge la cantitatea O'Qs, costul mediu ar
deveni egal cu pretul de vanzare, ceea ce inseamna cé firma ar inregistra profit zero.

De aceea, prin Incercéari succesive, echilibrul firmei se realizeaza pentru cantitatea
0'Q3, la care pretul de vinzare este egal cu costul marginal.

Am precizat cd, In conditiile concurentei perfecte, firma fiind de mici dimensiuni
(una din foarte multe firme care asigura oferta totala pe piatd), nu poate influenta nivelul
pretului de echilibru al pietei. Nimeni insd nu-i impune acest pret. Firma are libertatea
deplind sa practice orice nivel de pret doreste. Dar, daca va cere un pret mai mare decat
cel de echilibru, cumparatorii rationali si perfect informati nu vor cumpara produsul la
acest pret, orientdndu-se spre alte firme vanzatoare. Daca 1si va vinde produsele la un
pret inferior celui de echilibru, de exemplu la O'P', cantitatea produsa va trebui reajustata
la O'Qg (care restabileste egalitatea dintre pretul de vanzare O'P' si costul marginal
QgN), iar profitul total rezultat, NR x RR', adica suprafata dreptunghiului RRNP', nu va
mai fi la fel de mare ca atunci cand s-a practicat pretul de echilibru al pietei O'P.

Ca urmare, in concluzie, dacd firma doreste maximizarea profitului sdu total, va
trebui sd ajunga, in urma unui proces de tatonari succesive, la urmétoarea situatie:

- Sd-si stabileasca volumul productiei la cantitatea de echilibru 0'Q3, care asigurad

realizarea egalitatii:

Costul marginal = Pretul de vinzare,

denumita si conditia de echilibru al firmei in situatia de concurenta perfecta;
- Sa-si vanda productia la pretul de echilibru al pietei.
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6.2.4.2. In ipoteza ci pretul de vinzare ar fi inferior minimului costului total
mediu, oricare ar fi volumul productiei la care s-ar opri firma, incasarile ei totale obtinute
prin vanzarea productiei la pretul pietei nu ar putea acoperi cheltuielile efectuate. S-ar
parea cd nu existd alta solutie decat inchiderea intreprinderii. Daca insa aceasta situatie a
fost provocatd de o conjuncturd nefavorabild trecdtoare, firma isi poate propune sa
supravietuiasca, incercand s reducad la minimum pierderile. Pentru aceasta este necesara
si cunoasterea nivelului costurilor variabile.

Daca pretul de vanzare, adicd pretul de echilibru al pietei (OP), este superior

minimului costului mediu variabil (Q;A), ca in fig. 6.8., optdnd pentru calitatea OQ», la
care se asigurd egalitatea Pret de vanzare = Cost marginal, firma reuseste sa-si acopere
din incasarile obtinute totalitatea costurilor variabile, obtindnd si un surplus (reprezentat
de suprafata hasuratd a dreptunghiului D'DBP) din care-si poate recupera o parte din
costurile fixe angajate de obicei la inceput. Recuperarea restului costurilor fixe poate fi

amanata pana la depasirea conjuncturii nefavorabile de pe piata.

Fig. 6.8. Pretul de vanzare inferior minimului
costului mediu total

Costul marginal

Pret 4

Costuri ostul mediu

total

Costul mediu
P R S ” _variabil
d 7 7

»
»

3 Cantitati produse
de firma

Procedand astfel, firma va inregistra pentru productia OQ, pierderi echivalente cu
suprafata dreptunghiului PBFG, dar acestea vor fi mai mici decat in cazul inchiderii,
cand nu ar mai putea recupera decat foarte putin din valoarea utilajelor, a cladirilor,

pentru care cheltuielile au fost efectuate Tnainte de punerea in functiune a intreprinderii.
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Daca insa conjunctura se inrautateste iar pretul de vanzare coboara si sub minimul
costului mediu variabil Q1 A, firma nu-si mai poate asigura incasdrile necesare acoperirii
cheltuielilor cu plata salariilor si cu achizitionarea materiilor prime, materialelor,
combustibilului pentru fabricatie. Ea este nevoita sd-si inceteze activitatea, sa se inchida.
De aceea minimul costului mediu variabil este denumit punct de inchidere a firmei.

Functionarea intreprinderii in situatia evidentiatd de fig. 6.8. nu poate fi continuata
pe o perioada prea lunga. Existd urmatoarele variante de evolutie pe termen scurt:

- Situatia cea mai favorabila pentru firma: conjunctura se imbunatateste. Piata se
reinvigoreaza, cererea se relanseaza, determinand ridicarea nivelului pretului de echilibru
peste minimul costului mediu total al firmei, care redevine rentabila;

- Nefiind semnale ale depasirii conjuncturii nefavorabile, intreprinzatorul isi vinde
firma, care, achizitionatd de altcineva, la un pret foarte scazut, inregistreaza apoi costuri
fixe mai mici, ceea ce poate determina ca, in continuare, curba costului mediu total sa
coboare sub pretul de vanzare;

- Intreprinzitorul schimba profilul de fabricatie al firmei, orientindu-se spre
producerea unor bunuri a caror piatd este in expansiune. Acest caz, presupunand
modificarea si achizitionarea de noi utilaje, iese din cadrul perioadei scurte in care ne
este plasata aici analiza;

- Intreprinzitorul poate lua legitura cu patronii altor firme din aceeasi ramura,
aflate intr-o situatie similara, reusind sa-si fixeze Impreuna o strategie de influentare a
pietei in sensul cresterii pretului de echilibru. Si aceasta varianta iese din cadrul analizei
de aici deoarece nu s-ar mai respecta ipotezele concurentei perfecte.

Abordarea statica nu este justificatd decat din ratiuni simplificatoare, didactice,
pentru intelegerea mecanismelor prezentate. Piata este Insa intr-o continud miscare,
evolutie, sub impactul influentei unei multitudini de factori, putin predictibila si greu de
cuantificat. In optiunile lor, agentii economici constientizeaza faptul ci este necesar si
compare nu costul marginal si pretul pietei din momentul adoptarii deciziilor lor, ci
nivelurile previzibile a se realiza in viitor, cand vor ajunge pe piatd. Ei se vor stradui ca,
plecand de la constatarile pe care le ofera realitatea momentului in care iau deciziile, sa
adopte acele masuri care sa asigure egalitatea intre costul marginal ex-ante si pretul de
echilibru al pietei ex-ante, adica anticipate a se realiza. Pentru aceasta este necesara o
analizd cauzald, care este specificd aborddrii dinamice a studierii proceselor si
tendintelor pietei, dar care este greu accesibild micilor intreprinzatori, confruntati cu
insuficienta informatiilor si uneori cu o slaba culturd economica.

De aceea este necesar ca, in concluzie, sd privim realizarea egalitatii dintre costul
marginal si pretul de vanzare, care este conditia infaptuirii echilibrului firmei, doar ca
tendintd, posibila de atins avand 1n vedere ca anticiparile sunt mereu rectificate in functie
de rezultatele constatate. Desigur, perioadele de recesiune, de criza economica, de socuri
ale cresterii preturilor unor materii prime de baza, de declansare a inflatiei sau de
reforme radicale nu sunt de natura a favoriza realizarea echilibrului firmei. S& nu uitam
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insd ca problema a fost tratata in conditiile ipotezelor restrictive ale concurentei perfecte,
sub forma doar a unui model teoretic.

6.2.5. Realizarea echilibrului ramurii sau fixarea pretului
stabil de perioadd lunga

Perioada lungd este cea in care toti factorii de productie variazd. Producétorii au
posibilitatea sa-si modifice marimea capacitdtii de productie, infiintdnd noi uzine, sectii
sau ateliere sau, dimpotriva, inchizind unele dintre acestea. In felul acesta este
influentatd marimea ramurii, prin care se intelege totalitatea firmelor ce produc un acelasi
bun sau o anumita clasa de bunuri. Situdndu-ne in cadrul concurentei perfecte, ipoteza
omogenitatii perfecte a bunurilor ne impune sd consideram ramura ca fiind formata din
firme care produc si ofera pe piatd un singur bun, identic, indiferent de producator.

De aceastd datd vom vedea cum se interconditioneaza echilibrul pietei cu echilibrul
firmei si cu cel al ramurii in procesul stabilirii pretului de vanzare. Pentru inceput, vom
folosi din nou abordarea statica, facand abstractie de procesele concrete in cadrul cérora
evolueaza ramura. Echilibrul ei se realizeaza de asemenea pe baza adaptarii prin cantitati,
in functie de situatia pietei si de costurile intreprinderilor componente existente sau nou
create. Se demonstreaza ca, prin crearea, extinderea sau inchiderea unor firme, se ajunge
la o oferta totald a ramurii din a carei interactiune cu cererea totala a pietei rezultd un
pret de vinzare ce tinde sa egaleze minimul costului mediu al asa-numitelor
intreprinderi marginale. Acestea sunt firmele care dispun de conditiile cele mai putin
favorabile, astfel incat obtin bunul respectiv la costuri mai ridicate. Productia lor este
insd necesara pentru satisfacerea cererii.

Pentru a demonstra conditia realizarii echilibrului ramurii vom lua si de aceasta data
in considerare doua ipoteze:

6.2.5.1. Situatia in care in ramura existd si se creeaza firme identice, cu aceleasi
curbe ale costurilor, conform fig. 6.9. de mai jos:
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Fig. 6.9. Fixarea pretului stabil de lunga perioada si realizarea echilibrului
ramurii in ipoteza identitatii intreprinderilor
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Trebuie sa raspundem la doud intrebari: cate intreprinderi de acelasi tip se mai pot
infiinta In cadrul ramurii? Ce efect va avea asupra nivelului pretului pietei infiintarea
noilor intreprinderi? Pe piatd (graficul din stdnga), intersectia cererii si ofertei totale da
initial pretul de echilibru OPy;, caruia ii corespunde o cantitate de echilibru al pietei
initiald OQg;. Dacd am presupune ca in ramurd existd 100 de intreprinderi, segmentul
OQg; este egal cu 100 de segmente 0'Qq (0Q( fiind cantitate de echilibru initialad a
firmei, fixatd pentru realizarea conditiei de echilibru al firmei, Pret de vanzare = Costul
marginal). Facem abstractie de posibilitatea ca intreprinderile sd stocheze o parte din
productie sau sd aducd pe piatd bunuri produse intr-o perioada anterioara si stocate. La
pretul de echilibru OPg; = 0'P() firmele din ramurd sunt foarte avantajate. Ele isi vand
productia la pretul 0'P(y = Q()C, dar fiecare unitate de produs le costa, in medie, QpD'. Sa
ne reamintim ca in costul economic sunt incluse remuneratiile tuturor factorilor de
productie utilizati. Astfel, fiecare din cele 100 de firme obtine un adevarat superbeneficiu
CD, care stimuleaza intreprinzatorii din ramura sau din afara ei sa infiinteze noi firme.

Ne aflam 1n situatia concurentei perfecte, asa ca nimic nu-i Tmpiedica sa faca acest
lucru. Sa presupunem ca se vor mai infiinta n firme. Care va fi efectul asupra pietei?
Daca, avand in vedere ipoteza atomicitatii cererii si ofertei, variatia productiei unei firme

nu putea avea o influentd semnificativd asupra ofertei totale, astfel incat si modifice
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pretul de echilibru al pietei, de aceastd datd, cresterea semnificativd a numarului de
intreprinderi care aprovizioneaza piata va determina sporirea ofertei totale. De aceea,
curba ofertei totale de pe piatd se deplaseaza pe graficul din stanga al fig. 6.9., de la
stdnga spre dreapta. Daca cererea rdmane neschimbatd, acest fapt provoaca diminuarea
pretului de echilibru al pietei pe masura ce noi firme intrd in ramurd si suplimenteaza
oferta totala cu productia lor. In aceeasi masurd, fiecare firmd, mentinind egalitatea
dintre pretul de vanzare si costul marginal (pentru a-si asigura echilibrul), va observa ca
superbeneficiul ei, CD, se diminueaza treptat pana cand devine nul in punctul E. Aceasta
se Intdmpld atunci cand pretul de vanzare ajunge la nivelul OPop= O'P1 = Q1E; Q{E este
minimul costului mediu total. Sageata din suprafata CDE indica sensul de miscare al
segmentului CD, intre curba costului marginal, pe care coboara pretul spre nivelul Q(E,
si curba costului mediu total pe care alunecam spre punctul ei de minim.).

Cand curba ofertei totale de pe piatd ajunge sd intersecteze curba cererii totale in
punctul B, iar noul pret de echilibru devine egal cu minimul costului mediu total al
fiecarei firme din ramurd, superbeneficiul, incitatorul care a determinat infiintarea de noi
intreprinderi, dispare. Daca acestea vor continua sa intre in ramura si sa suplimenteze
astfel oferta de pe piatd, curba ofertei totale va glisa mai departe pe curba cererii, spre
dreapta, dincolo de punctul B, astfel incat pretul de echilibru al pietei va deveni inferior
minimului costului mediu total al firmelor, provocandu-le pierderi. Unele nu vor putea
supravietui si-si vor Inceta activitatea, ceea ce va determina diminuarea ofertei totale de
pe piata si deplasarea curbei acesteia in directie inversa, spre stdnga, pana ajunge din nou
in punctul B, restabilind astfel echilibrul ramurii.

Deci, se poate concluziona ca, pe termen lung, echilibrul se stabileste atunci cind
se realizeaza egalitatea:

Pretul de vinzare = minimul costului mediu total = costul marginal

Firmele isi vor fixa productia la un nivel optim, care corespunde costului mediu cel
mai scazut, adica celor mai bune conditii de fabricatie; in ramurd se va instala de
asemenea un numdr optim de intreprinderi, deoarece productia lor, fixata la nivel optim,
corespunde folosirii celei mai eficiente a resurselor umane si materiale. Am presupus
curbele costurilor nemodificate, la fel ca si curba cererii totale de pe piata. Daca insa ar
surveni cresteri in unele elemente componente ale costurilor, curbele acestora s-ar

deplasa in sus, dar mecanismul nu s-ar schimba. Punctul By, de intersectie al curbelor
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cererii si ofertei totale n situatia de echilibru pe termen lung, ar fi si el undeva mai sus pe
curba cererii, corespunzator noului minim al curbei costului mediu total. Daca ar avea loc
modificari in méarimea cererii totale, in sensul cresterii sau in sensul diminuarii, pretul de
echilibru de lungd perioadd ar fi mai ridicat, respectiv mai coborat, fard insa ca
mecanismul fixarii lui sa se modifice.

6.2.5.2. A doua ipotezd pe care o ludm in considerare in continuare se referd la o
situatie mai apropiatd de realitate, cand in ramurd existi numeroase firme, dar nu
identice. Unele dintre ele dispun de conditii mai avantajoase: sunt favorizate de o pozitie
mai buna fatd de sursele de aprovizionare sau de pietele de desfacere; beneficiaza de o
sursd de aprovizionare mai ieftind; dispun de procedee tehnologice mai avansate, de o
anumita inventie care le permite realizarea unui nivel mai ridicat al productivitatii etc. Ca
urmare, curbele costurilor lor vor fi mai coborate. Celelalte firme dispun de conditii mai
putin favorabile, iar unele chiar de cele mai nefavorabile. Ultimele sunt denumite
intreprinderi marginale. Pentru simplificare, vom presupune ca in ramurd existd numai
doud tipuri de firme: cele care dispun de conditii avantajoase - sd le numim
inframarginale - si cele cu conditii mai nefavorabile, dar a caror productie este necesara
pentru satisfacerea cererii totale de pe piata - intreprinderi marginale. Ipoteza insd nu este
completd: mai trebuie sd presupunem ca noile firme care vor intra in ramura, atrase de
acelasi superbeneficiu, nu pot reproduce conditiile de productie avantajoase ale
intreprinderilor inframarginale si, de aceea, vor avea curbe ale costurilor mai ridicate, asa
cum se observa din fig. 6.10.

Fig. 6.10 Fixarea pretului stabil de perioada lunga si realizarea echilibrului
ramurii 1n situatia in care firmele din ramurd nu sunt identice

5 PIATA o O FIRMA INFRAMARGINALA 2 ° FIRMA MARGINALA

La pretul initial de echilibru al pietei, Pg;, toate firmele isi vor determina volumul
productiei care le permite realizarea echilibrului lor, egaldnd pretul de vanzare si costul

marginal. Astfel, firma inframarginald isi fixeaza cantitatea O'Qp, iar cea marginald

198



cantitatea O"Q'y. Ambele tipuri de firme obtin acel superbeneficiu stimulator al infiintarii
de noi intreprinderi, CD, respectiv, C'D'. Intrucat am presupus ci firme de primul tip,
inframarginale, nu se mai pot infiinta, in ramura se creeaza firme de al doilea tip, a caror
productie determind cresterea ofertei totale pe piatad si deplasarea curbei ei spre dreapta,
pana cand intersecteaza curba cererii in punctul B, la care se fixeaza pretul de echilibru
de perioada lunga. Acesta este egal cu minimul costului mediu total al firmei marginale.
Deci, pe masurd ce creste numarul firmelor marginale nou infiintate in ramura, oferta
totald de pe piatd creste, pretul momentan al pietei scade, iar superbeneficiul C'D' (care
incitase crearea noilor firme) se diminueaza pand devine nul la nivelul P, al pretului de
echilibru. Crearea de noi intreprinderi inceteazd. Ramura si-a realizat echilibrul. Pg
devine pretul stabil de perioada lunga.

Firmele inframarginale vor continua sa obtind un superbeneficiu egal cu FG, care
imbraca natura unei rente de producétor, rezultatd din faptul ca aceste intreprinderi sunt
detinatoare ale unor avantaje ce nu mai pot fi reproduse.

in concluzie, in fiecare ramurd, printr-un proces de creare sau disparitie a firmelor,
pretul de vinzare pe termen lung tinde sa ajunga la nivelul costului mediu minim al
firmelor cel mai putin favorizate, numite intreprinderi marginale.

Desigur, demonstratia putea fi mai complicatd dacd se lua in considerare faptul ca
infiintarea de noi firme determina cresterea cererii de factori de productie si scumpirea
lor, ceea ce are consecinte pe planul costurilor. Curbele costurilor s-ar fi urcat pentru
toate firmele, dar mecanismul ar fi fost acelasi. Fiindca ar fi crescut si minimul costului
mediu, pretul de vanzare pe termen lung s-ar fi fixat la un nivel mai ridicat.

La o eventuald modificare a cererii totale pe piata, situatia firmelor din ramura se
poate schimba: cand cererea scade, firme din categoria celor inframarginale, avantajate,
pot deveni marginale, daca pretul de vanzare scade pana la nivelul minimului costului lor
mediu total. Dimpotriva, dacd pe piatd cererea creste (toate celelalte conditii ramanand
neschimbate), creste pretul de vanzare, ceea ce permite intrarea in ramura a unor firme cu
conditii de productie si mai nefavorabile decat ale fostelor intreprinderi marginale. in
acest caz, noile firme vor intra in categoria intreprinderilor marginale, iar fostele
intreprinderi marginale devin astfel inframarginale. Concluzia desprinsd pe baza analizei
statice efectuate mai sus isi mentine insa valabilitatea.

Si in cazul fixdrii pretului stabil de lungad perioada sau al determinarii echilibrului
ramurii este necesard o abordare dinamica a acestor procese. Economia este intr-o
perpetud miscare: se modificd mereu, In sus sau in jos, preturile produselor finite, ale
materiilor prime, ale nivelului salariilor si ratei dobanzii etc. De aceea, intreprinzatorii nu
se hazardeaza sa infiinteze noi firme decat daca au convingerea ca raportul favorabil pe
care-l constata In prezent Intre pretul de vanzare si costurile productiei lor se va mentine
si 1n viitor, macar pe o perioada suficientd de timp pentru a-si putea recupera investitiile
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angajate. Pentru a adopta decizia de a investi, ei vor lua in calcul, asa cum demonstra
John Maynard Keynes, raportul dintre eficacitatea marginali a capitalului si rata
dobdnzii. Eficacitatea marginala a capitalului reprezinta o rata speratd a profitului pentru
investitiile suplimentare dorite a fi efectuate, un randament scontat al capitalului investit.
Acesta depinde de o multitudine de factori. Unii sunt mai usor cuantificabili, dar nu
foarte riguros, cum ar fi volumul actual al utilajelor din ramura si gradul lor de uzura,
cantitatile solicitate In prezent de catre cumparatori etc., iar altii, mai greu previzibili, cu
cat vizeazd un viitor mai indepartat: evolutia probabild a cererii aflatd sub influenta
preferintelor si veniturilor consumatorilor; variatiile probabile ale salariilor, determinate
de evolutia starii de spirit a lucratorilor, de gradul lor de organizare si de puterea de
negociere a sindicatelor; reactiile altor agenti economici, incitati sau descurajati sa-si
extindd capacitatea de productie; evolutia de ansamblu a conjuncturii economice;
perspectivele legate de evolutia inflatiei; asteptarile agentilor economici privind evolutia
politicii economice promovate de catre guvern etc. Cu unii dintre acesti factori iesim insa
din cadrul modelului teoretic al concurentei perfecte.

Rata dobanzii este influentata, la randul sau, in esentd, de oferta de lichiditati, adica
masa monetard in circulatie, si cererea de monedad, explicatd de J.M. Keynes prin
preferinta agentilor economici pentru lichiditate.

Teoria economica de inspiratie keynesista sustine ca intreprinzatorii continud sa
investeascd atat timp cat eficacitatea marginald a capitalului este superioard ratei
dobanzii. Desigur ca in acest fel concluziile reiesite din abordarea dinamica se
indeparteaza de cele ale abordarii statice, dar, in esentd, rationamentul se bazeaza in cele
din urma pe acelasi raport intre preturile de vanzare si costurile firmelor componente ale
ramurii.

S& reamintim, in incheiere, cd in acest capitol sunt prezentate rationamentele
specifice concurentei perfecte, ca ele dau continut doar unui model teoretic, pe care il
putem considera doar un cadru de referintd necesar pentru intelegerea mai riguroasd a
realitatii vietii economice, mult mai complicate si mai complexe. Dupa ce, in capitolul
urmator, va fi prezentat monopolul, situatie aflata la polul opus concurentei perfecte,
studierea continutului si mecanismelor concurentei imperfecte ne va permite o mai mare
apropiere de aceste realitati.
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Concepte de baza

o Gradul de competitie al pietei - Surplusul vanzatorilor in concurenta
o Atomicitatea cererii si ofertei perfectd

e Omogenitatea produsului - Venitul sau incasarea marginald

e Transparenta perfectd a pietei - Conditia realizarii echilibrului firmei in
e Fluiditatea cererii si ofertei cadrul concurene perfecte

e Concurenta purd si perfectd - Punctul de inchidere al firmei

e Pretul de echilibru al pietei sau preful Intreprindere marginala
momentan in conditiile concurentei - Conditia realizarii echilibrului ramurii

perfecte
o Surplusul cumparatorilor in

in cadrul concurentei perfecte
- Eficacitatea marginala a capitalului

concurenta perfectd

N~

S N

10.
11.

12.

Probleme de discutat

Cum se poate aprecia gradul de competitie al unei piete?

Ce este concurenta purd si perfecta?

Ce inseamna "fluiditatea" pietei?

Ce este perioada foarte scurta in analiza mecanismului de formare a pretului
de echilibru al pietei?

Cum se realizeaza echilibrul pietei in ipoteza agentilor economici aflati sub
influenta exclusiva a rationalitatii?

Cum se formeaza pretul momentan si care este mecanismul realizarii
echilibrului pietei atunci cand agentii economici sunt partial influentati de
mediu si partial se afla sub influenta rationalitatii?

Ce reprezinta surplusul cumparatorilor si cum se formeaza?

Ce reprezinta surplusul vanzatorilor si cum se formeaza?

De ce, in conditiile concurentei perfecte, venitul sau incasarea marginald
coincide cu pretul de vanzare?

Cum se realizeaza echilibrul firmei in conditiile concurentei perfecte?

Daca pretul de vanzare scade sub costul mediu total al unei firme, aceasta isi
mai poate continua activitatea in conditiile concurentei perfecte?

Care este mecanismul fixarii prefului stabil pe termen lung si al realizarii
echilibrului ramurii in conditiile concurentei perfecte?
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CAPITOLUL 7

MONOPOLUL

7.1. Conceptul si formele monopolului.
Bariere de intrare

Monopolul reprezinti situatia de pe piata unui anumit bun a cdrui ofertd este
asiguratd de o singurd persoand sau firmd, produsul respectiv neavind substituienti
apropiati, iar furnizorul lui dispundnd de posibilitatea ingradirii accesului altor firme
in ramura sau sectorul sau de activitate.

Rezulta din aceasta definitie ca, fatd de modelul concurentei perfecte, se renunta la
ipotezele atomicitatii ofertei si intrarii libere pe piatd. Toate celelalte riman compatibile
cu existenta monopolului. Altfel spus, monopolul este situatia in care o ofertd monolitica
se adreseaza pe piatd unei cereri atomice.

Reprezentdnd polul opus concurentei perfecte, monopolul se poate prezenta in
urmitoarele forme':

- ca ofertd personald a unui specialist sau individ talentat, cum ar fi, de exemplu,
creatiile de moda sau pictura unui anumit artist, anumite concerte, etc.;

- oferta protejata prin dreptul de licentd, dreptul de autor, dreptul de editor etc.
prin care, pentru a fi stimulata creatia, autorilor le este protejat pentru o perioada de timp
dreptul de a se bucura de fructul activitatii lor;

- monopolul de inovatie, pe care un producator il detine In mod temporar, oferind
pe piatd un nou produs sau un bun obtinut printr-un nou procedeu tehnologic. Dacé acest
avantaj nu este protejat printr-un drept de licentd, perioada de timp In care producatorul
va beneficia de situatia sa de monopolist va fi scurtd. Joseph A. Schumpeter (1883-1950)
a fost cel care a studiat aceastd forma, subliniind efectul ei pozitiv asupra dezvoltarii
economice, prin mecanismul "distrugerii creatoare". Procesul "distrugerii creatoare"
consta Tn modificarea pozitiei monopolistului pe piatd ca urmare a intrarii unor noi firme
prin inventarea a noi produse sau tehnici de obtinere a lor. Existenta profiturilor de
monopol reprezintd, potrivit teoriei lui Schumpeter, motivatia majord a eforturilor
firmelor pentru realizarea inovatiei si, din aceastd cauzd, motorul cel mai puternic al
progresului, al expansiunii pe termen lung a productiei globale;

- monopoluri naturale, sub forma controlului exploatarii resurselor naturale sau
folosirii unor cdi de comunicatie deosebit de costisitoare, a caror multiplicare nu ar
prezenta avantaj nici din punctul de vedere al profitabilitatii si nici sub aspectul

! Geoffrey Whitehead, Economia, Editura Sedona, Timigoara, 1997, p.148.
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interesului general. Un exemplu 1n acest sens poate fi reprezentat de situatia unei cai
ferate Intre doud localitdti: nu ar fi oportun ca, de dragul stimularii concurentei in acest
domeniu, si fie permisa construirea unei noi cii ferate, de citre o alta firma. In general, o
piatd de mici dimensiuni favorizeaza aparitia unor astfel de monopoluri naturale, mai ales
in domeniul serviciilor. De exemplu, intr-un mic oras, nu este profitabild existenta a doua
companii de autobuze pentru transportul in comun;

- monopolul ca rezultat al economiilor de scard, care consta in faptul ca, daca
intr-o anumitad ramurd de activitate s-a format o firma de mari dimensiuni, beneficiara
deja a avantajelor productiei de scard, concretizate in esentd intr-un nivel redus al
costurilor, este dificil sd mai patrunda si o noua intreprindere care, pentru inceput, are
costuri ridicate.

Elementele enumerate mai sus ca generatoare ale diferitelor forme de monopol
reprezintad de fapt "bariere de intrare" in calea patrunderii In ramura a unor potentiali
concurenti. Pentru cucerirea si consolidarea pozitiei de monopol mai pot fi folosite si alte
modalitati cum ar fi: controlul asupra unor factori de productie esentiali (de exemplu,
monopolistul poate fi singurul producator al unor parti ale produsului final si are astfel
posibilitatea de a refuza accesul unor potentiali rivali la obtinerea lor si, deci, la
fabricarea bunului respectiv); controlul asupra vinzarii cu ridicata sau cu amanuntul a
unui anumit produs (controland debuseele, producétorul monopolist impiedica accesul la
consumatori al potentialilor rivali); amenintarea cu preluarea sau fuziunea; tactici
agresive, cum ar fi declansarea unui "razboi al preturilor" sau a unei puternice campanii
publicitare, elimindndu-si astfel rivalii de pe piatd, pentru ca apoi, ramas singur, sa
schimbe politica preturilor, pentru a castiga un profit ridicat de monopol; in fine, chiar
intimidarea concurentilor reali sau potentiali prin diferite forme de hartuire, legale sau
nelegale, pentru a-i determina si pardseascd piata sau si nu intre pe ea’.

Din punctul de vedere al formei de proprietate, pot exista monopoluri private,
publice sau chiar mixte, rezultate din cooperarea primelor doua.

De asemenea, din punctul de vedere al ariei pe care-si desfasoard activitatea, pot
exista monopoluri nationale si monopoluri transnationale.

Pana aici a fost prezentat monopolul ca unica firma intr-o ramura de activitate. O
situatie de monopol poate exista, insa, si atunci cand mai multe firme dintr-o ramura se
inteleg sa conlucreze pentru maximizarea profiturilor lor, eliminand concurenta dintre ele
si comportdndu-se ca si cum ar fi o singurd firma. Ele vor actiona prin limitarea
productiei lor totale la cantitatea care maximizeaza profitul ramurii. Aceste firme
formeaza astfel un cartel, in cadrul cdruia, fiecdrui participant i se alocd o anumitd cota
din productia ramurii. De obicei, asemenea forme de intelegere sunt descurajate sau chiar
interzise prin masurile adoptate de guverne in cadrul asa-numitelor "politici de
concurentd".

2 John Sloman, Economics, Second Edition, Prentice Hall/Harvester Wheatsheaf, London, New York, ...,
Munich, 1995, p.226-228.
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7.2. Mecanismul formarii pretului de monopol
pe termen scurt si al realizarii echilibrului
firmei monopoliste

Pentru realizarea obiectivului sau, obtinerea unui profit total cat mai ridicat, ca si
firma din concurenta perfectd, monopolistul compara doud serii de date: cele referitoare
la costuri, pe de o parte, si cele care privesc incasdrile, venitul sdu, pe de alta parte.
Curbele costurilor unitare, cel putin ca forma, nu difera de cele ale unei firme din situatia
de concurenti perfecta. In schimb, datele referitoare la incasari difera fundamental.

7.2.1. Curba cererii sau incasdrii medii (a pretului de vinzare)
si curba incasarii marginale in cazul monopolului

In conditiile concurentei perfecte, asa cum s-a vizut in capitolul anterior, curba
cererii bunului pentru fiecare firma era perfect elasticd, identificandu-se cu dreapta
pretului de echilibru al pietei, care nu putea fi influentat prin variatiile ofertelor
individuale. Si-atunci, incasarea marginala era constantd, egala cu pretul de vanzare.

Pe piata dominata de monopol, oferta monopolistului este de fapt oferta pietei, care
se afla in fata cererii totale a pietei pentru bunul respectiv. De aceea, orice crestere a
ofertei monopolistului, daca cererea pietei raimane neschimbata, va determina o reducere
a pretului de vanzare, conform tabelului 7.1. si fig. 7.1.

Tabelul 7.1. Pretul de vanzare Fig. 7.1. Dreptele incasérii medii (D1) si Incasarii
(Incasarea medie) si incasarea marginale (D9) 1n situatia de monopol
marginald in situatia de monopol A
60
Cantitatea Pretul de
a A Anze Incasarea Incasarea
oo | Untamrea | Meni) | (Venit) | 5
polist medie) otal marginald
0 X X X 40
1 55 55 55
2 50 100 45 30
45 135
3 35 %0
4 40 160 25
5 35 175 15 10 /
1
6 30 > / Pl e 2
180 5 Y T s

0 1 2 3 ’ 5 6

Vanzand o bucatad, monopolistul Incaseaza 55 unitati monetare (u.m.). Vanzand
doud bucati, pretul (incasarea medie) scade la 50 u.m., dar nu numai pentru a doua
bucata, ci pentru ambele, astfel incat incasarea totald este de 2 x 50 = 100 (u.m.). Deci,
pentru a doua bucatd, monopolistul realizeaza o incasare suplimentard (adica incasarea
marginald) de 100 - 55 = 45 (u.m.), mai mica decat pretul de vanzare (incasarea medie)
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de 50 u.m. De ce? Fiindca, vanzand doua bucati in loc de una, monopolistul 1si mareste
incasarea totald cu dreptunghiul DEGF hasurat, pierzdnd insa pentru prima bucata
dreptunghiul ACDB hasurat. De aceea, incasarea marginald este mereu inferioara
incasarii medii sau pretului de vanzare cand monopolistul isi sporeste volumul vanzarilor
pe piatd. El nu poate impune pe piatd, concomitent, si cantitatea vanduta si pretul, ci doar
unul din aceste elemente. Celdlalt este la dispozitia cumparatorilor.

Ca urmare, curba incasdrii medii (dreapta D din fig. 7.1.) este distincti si
deasupra curbei incasdrii marginale (dreapta Dy din fig. 7.1.).

7.2.2. Determinarea cantititii pe care o oferd monopolistul
pentru maximizarea profitului siu total

In cazul monopolului, cresterea productiei destinate vanzdrii va continua péni la
cantitatea pentru care incasarea marginald devine egald cu costul marginal,
asigurdndu-se astfel maximizarea profitului total. Este aceeasi conditie ca si in cazul
concurentei perfecte, numai cd, de aceasta data, curba Incasarii marginale este diferita de
cea a pretului de vanzare.

Grafic, determinarea cantitdtii la care se va opri monopolistul si modul de fixare a
pretului pe termen scurt sunt prezentate in fig. 7.2.

Fig. 7.2. Determinarea echilibrului firmei monopoliste
pe termen scurt

Costul marginal

Costul mediu

N
i IncaSarea medie
! (pretul de vanzare)

Q

»
»

Explicarea este asemanatoare celei din cazul firmei iIn concurenta perfectd. Daca
monopolistul isi stabileste productia initiald la 0Q(), costul marginal este segmentul QpA,

costul mediu - Q(B, incasarea marginald - QuC, pretul de vanzare - QyD. Pe fiecare
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bucata vandutad obtine in medie un profit egal cu segmentul BD, iar pentru ultima bucata
produsa realizeaza profitul AD. Aceste rezultate il incitd sd mareasca productia pana la
OQe. La aceastad cantitate, costul marginal Q.E egaleazd incasarea marginald. Pentru
ultima bucatd fabricatd si vandutd nu se mai obtine castig, dar profitul corespunzitor
tuturor celorlalte bucati este substantial, asa cum ne indica suprafata hasurata F'FGG' din
fig. 7.2. (Profitul total este produsul dintre profitul mediu - FG - si cantitatea OQg; dar
segmentul OQ, este egal cu segmentul FF', asa ca,

E-OQE =FG-F'F = aria dreptunghiului F' FGG' .
Daca ar continua s mareasca productia, de exemplu pana la cantitatea OQ1, pentru

fiecare bucatd fabricatd si vandutd peste cantitatea OQ, incasarea marginald ar fi mai
micad decat costul marginal, ceea ce ar avea ca rezultat diminuarea profitului total. La
cantitatea OQ, monopolistul n-ar mai obtine profit din activitatea sa, iar peste acest
volum al productiei, de exemplu la OQj3, ar inregistra pierderi.

De aceea, monopolistul isi va readapta productia la cantitatea 0Q,, care
corespunde egalititii dintre costul marginal si incasarea marginald, asigurdnd
maximizarea profitului total si realizarea echilibrului firmei monopoliste.

Pretul de vinzare tinde sd se stabilizeze la nivelul Q.G, mult superior Incasarii
marginale, cat si costului mediu, favorizdnd astfel obtinerea unui profit ridicat de
monopol.

Mecanismul fixarii pretului pe termen scurt si realizdrii echilibrului monopolistului
poate fi mai usor inteles din exemplul numeric redat in tabelul 7.2. si reprezentat grafic in
fig. 7.3.
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Tabelul 7.2. Fixarea pretului pe termen scurt si realizarea echilibrului monopolistului

Incasarea i
Incasarea | Costul Costul Costul Profitul
[Prodgctic? (F:zerTn buc) }?Aﬁ'ﬁ’m) marginald | mediu ) marginal EO'Q" ) oo
mii buc. -m., . G u.m. .m./buc. e m. mii u.m. S.
(col1xcol2) | (u-m.) (um/buc.) | (col.1xcol5) | (M) (00 3c016)
Q P Vi vim. cM. cr cm or
0 X X x X 100 295 - 100 Vm>Cm
1 500 500 380 325 325 175
175
o 440 880 %0 250 500 150 380
1140
3 380 208 220 660 120 480
4 342 1368 200 800
202 100 568
5 318 1590 180 900 690 —c
150 150 Ve =Cm
6 290 1740 175 1050 |—— 6%
15 175
7 265 1855 175 1225 630
105 215 R
8 245 1960 180 1440 %0 520
9 223 2007 47 200 1800 700 207
33
10 204 2040 220 2200 550 -160
-5
n 185 2035 250 2750 715 Vo <Cm

Fig. 7.3. Fixarea pretului pe termen scurt
si realizarea echilibrului monopolistului

u.m./ouc
500 ostul
450 ‘\ nharginal
400 N
L’
350 \ \\ /
3005 >4
W /A \\ / Copt mediu
250 ; ,\
200 A% Zp
— ~—| Pret
150 Zc
—
100 T TGQsaT
5 ' \ malgingld
0 ' ™~
0 12 3 8 9 10 11 mibuc.

4 546 7
Cantitatea
de echilioru

Se observa, atat din tabel, cat si din reprezentarea grafica, faptul ca profitul total
atinge maximul sdu la un nivel ceva mai mare de 690 mii u.m. Acesta corespunde unei
cantitati produse si aduse pe piatd de 5 mii - 6 mii buc. (probabil 5.500 buc.) si unui pret
de echilibru care, asa cum rezultd din grafic, tinde spre 300 u.m./buc. Profitul total
maxim este evidentiat prin suprafata AP.B'B hasuratd. Cantitatea de echilibru
corespunde, intr-adevar, punctului de intersectie al curbelor incasdrii marginale si

costului marginal, adicd nivelului la care Costul marginal = Incasarea marginala. In

207



aceste conditii, pretul de vanzare (QgA de pe grafic) este superior atat incasdri marginale

(QeC) cat si costului mediu (QeB), permitdnd obtinerea unui profit ridicat de monopol.

7.3. Mecanismul formarii pretului de monopol
pe termen lung si al realizarii echilibrului
ramurii monopolizate

Pe termen lung, cand monopolistul poate mari numarul uzinelor in care produce
bunul respectiv, cresterea productiei si deci a ofertei totale pe piatd va trebui sa tinad
seama de reactia cumparatorilor, manifestatd prin variatia pretului de vanzare. De aceea,
in realizarea echilibrului pe termen lung este necesara luarea in considerare a costurilor
medii, monopolistul urmarind ca prin oferta sa unica sa nu determine diminuarea pretului
de vanzare sub minimul costului mediu al productiei sale, ci, dimpotriva, sa-1 mentina la
un nivel superior, convenabil obtinerii unui profit total ridicat. Pentru aceasta, el poate
actiona fie reducand oferta pe piata prin diminuarea productiei sau cresterea stocurilor,
fie sporind oferta prin majorarea productiei sau diminuarea stocurilor’.

Péna aici s-a presupus cd monopolistul urmareste Incasarea unui profit total maxim.
Daca insa luim in considerare si alte posibile mobiluri, in functie de natura
monopolistului, analiza se complicd. Maximizarea profitului total este un obiectiv
specific monopolurilor private. Nici acestea Insa nu-1 pot realiza pe deplin, din cel putin
doua serii de motive:

e pe de o parte, avand o imagine nu totdeauna suficient de exactd asupra cererii

de pe piatd, monopolistii pot constata postfactum cd sporirea ofertei lor a
determinat scaderea pretului de vanzare sub nivelul convenabil lor, provocand
astfel diminuarea profitului total asteptat;

e pe de altd parte, monopolurile nu au nici pe departe libertatea deplina de
actiune. Ele trebuie si tind seama de interesele consumatorilor, de opinia
publica, fiindca, altfel, risca interventia autoritatilor abilitate ale statului.

In ceea ce priveste situatia monopolurilor publice, doar unele monopoluri fiscale
pot urmari maximizarea incasarii totale (cum este, de exemplu, monopolul tutunului),
desi autoritatea publica trebuie sa tind seama, si ea, de anumite restrictii, in special de
reactia consumatorilor care au si calitatea de alegatori.

Daca mobilul sau scopul monopolului public va fi limitarea drasticid a consumului
unor bunuri nocive sanatatii (cum ar fi, de exemplu, bauturile alcoolice asupra carora
este impus, In multe tari monopolul statului), preturile de vanzare se pot fixa la niveluri
ridicate, mult mai mari decat costurile, pentru a descuraja cumpararea lor.

Daca monopolul public ar avea ca scop doar asigurarea pentru societate sau pentru
un anumit domeniu a unor servicii de buna calitate, fidra a urmdri profitabilitatea,
volumul productiei poate creste pand la cantitatea la care pretul de vanzare egaleaza

3 xxx, Economia Politicd, Editura Economica, Bucureti, 1995, p.199.
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costul mediu, cand nu se mai obtine nici profit, dar nici pierdere (Segmentul OQ> din fig.
7.2)).

Daca pentru desfasurarea activitatii sale monopolul beneficiazi de o subventie,
volumul productiei poate creste dincolo de nivelul care egaleaza pretul de vanzare cu
costul mediu, deci In zona pierderilor totale, In limita marimii subventiei primite.

Din punctul de vedere al analizei dinamice, adoptarea deciziilor tine seama,
desigur, de anticipdrile pe care le fac monopolistii in legaturd cu evolutia factorilor
care-si exercitd influenta asupra celor doua serii de date: costuri si incaséri. De aceasta
datd, anticiparile apartin unui singur subiect economic, chiar daca acesta poate fi asistat
de consultanti de specialitate. Ca urmare, o decizie adoptatd eronat, pe baza unor
anticipari neconfirmate, poate genera consecinte mult mai grave asupra echilibrului
ramurii monopolizate sau chiar al economiei nationale decdt in cazul concurentei
perfecte, cand efectele erorii unei firme puteau fi ugsor compensate de succesul celorlalte,
fara consecinte vizibile asupra ramurii.

7.4. Monopolul cu discriminare de pret

Péna aici s-a presupus cd monopolistul, atunci cand vinde o anumitd cantitate din
bunul pe care-1 produce si-1 oferd in exclusivitate, practicd un pret unic, pentru fiecare
unitate, indiferent cine 1l va cumpara.

Sé ne reintoarcem insa la capitolul anterior si sd reanalizam datele oferite in tabelul
6.2. din paragraful 6.2.3. - "Surplusul vanzatorilor si al cumpératorilor". Ce rezultda din
coloana 2, randurile 5-12 din tabel ? Ca existau cumparatori dispusi sd achizitioneze
bunul respectiv si la preturi mai mari decat cel care s-a fixat prin mecanismul realizarii
echilibrului pietei. 60 mii de bucati s-ar fi putut vinde si la 240 u.m./buc. La 220
u.m./buc. s-ar fi putut vinde 100 mii buc. s.a.m.d.

Avand posibilitatea sa domine piata bunului respectiv, monopolistul isi da seama
ca, dacd ar putea practica niveluri de pret diferite la vanzarea produsului sau, si-ar mari
veniturile, preludnd pe aceasta cale o parte din surplusul cumpéaratorilor. Discriminarea
de pret apare atunci cdnd monopolistul practici preturi diferite pentru unitafi din
acelasi produs, pentru motive care nu tin de diferente de cost in obtinerea lor".

Deci, nu toate diferentele de pret practicate pentru un acelasi bun intrd in categoria
discriminarii. Reducerile de pret oferite pentru contractarea unei cantitdti mai mari,
diferentele intre preturile cu ridicata si cele cu amanuntul, variatia preturilor in functie
de perioada in care sunt oferite bunurile sau serviciile nu sunt discriminari de pret,
deoarece pot fi determinate de variatii ale costurilor.

Discriminarea de pret are in vedere doar importanta pe care cumparatori diferiti o
acorda produsului respectiv. Ea se poate prezenta ca discriminare pe o piatd, intre unitati
ale aceluiasi bun, ca discriminare intre piete, cand pe o piata in sens spatial se practica

4 Richard G. Lipsey, K. Alec Chrystal, An Introduction to Positive Economics, eighth edition, Oxford
University Press, 1995, p.247.
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un pret diferit fatd de cel de pe o altd piata, sau ca o discriminare de pret perfectd, cand
fiecare unitate ar fi vanduta la un pret diferit. Dacd monopolistul ar reusi sa practice
aceastd ultimd formd, profitul sdu ar fi cel mai ridicat, deoarece ar reusi sd preia in
intregime surplusul cumparatorilor.

Astfel, folosind exemplul din tabelul 6.2., daca oferta ar fi a unui singur producator,
al carui produs ar avea un cost marginal de 70 u.m. pe fiecare unitate din cantitatea
oferita, vanzand cele 700 mii bucati la un pret unic, cel de echilibru, de 80 u.m./buc,
profitul total ar fi de (80-70)x700 mii = 7 milioane u.m. Daca ar reusi sd vanda insa
primele 205 mii buc. la pretul pe care erau dispusi sa-l accepte cumparatorii, de 180
u.m./buc., urmatoarele 145 mii buc. la pretul de 140 u.m./buc., iar restul de 350 mii buc.
la pretul de 80 u.m./buc., profitul total ar deveni (180-70) x 205 mii + (140-70) x 145 mii
+ (80-70) x 350 mii = 22,55 milioane + 10,15 milioane + 3,5 milioane = 36,2 milioane.
Profitul ar creste deci cu 29,2 milioane u.m., diferentd pe care monopolistul o sustrage
din surplusul cumparéatorilor prin aceastd metoda, a discriminarii de pret. Dacd ar fi
practicat toate cele 9 niveluri de pret (de la pozitia 4 la pozitia 12 din tabelul nr. 6.2.)
pentru cantitdtile corespunzatoare anticiparilor cumparatorilor - adica daca ar fi practicat
discriminarea de pret perfectd - intregul surplus al cumparatorilor ar fi revenit sub forma
de profit de monopol producatorului ofertant unic.

Discriminarea de pret insa nu este posibila decat daca sunt indeplinite doua conditii:

e vanzatorul sa poatd face distinctie intre unitatile succesive cumparate de catre

un singur cumparator sau

e cumparatorii discriminati sa fie separati perfect pe categorii, astfel incat

revanzarea Intre aceste categorii sa nu fie posibila.

Prima conditie ar putea fi indeplinita, de exemplu, de o companie de furnizare a
energiei electrice prin folosirea contoarului. A doua este mai greu de indeplinit. Un
magazin nu poate practica, de exemplu, pentru acelasi produs, un pret mai mare pentru
un om de afaceri prosper si un pret mai mic pentru un om de rand. Mai inti, fiindcd nu
este atat de usor sa identifici pe cel caruia i s-ar putea pretinde un pret mai mare, iar apoi
fiindca in fata acestei discriminari el ar putea apela la cel de-al doilea pentru a-si face
cumparaturile. Nu aceeasi situatie ar fi in cazul serviciilor prestate de un chirurg, care-si
cunoaste pacientii, iar acestia nu se pot substitui. De aceea, pentru aceeasi interventie
chirurgicald, medicul poate pretinde un tarif mai mare omului de afaceri decat omului de
rand.

Discriminarea de pret va avea doud consecinte esentiale:

- veniturile totale obtinute de ofertantul monopolist vor fi mai mari decat in cazul
practicarii unui pret unic;

- productia oferita si vanduta pe piatd va fi de asemenea mai mare decat in cazul
pretului unic.

Cresterea veniturilor monopolistului pe seama preludrii unei parti din surplusul
consumatorului ar parea indezirabila. insa, faptul ci prin discriminarea de pret se ajunge
la o productie mai mare decat in cazul monopolului cu pret unic poate favoriza si pe
cumparatorii cu o putere de cumpdrare mai scazutd, permitandu-le accesul la un produs
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pe care nu si l-ar fi putut obtine la nivelul de pret maximizator al profitului
monopolistului.

7.5. Consecinte economico-sociale ale monopolului

Asa cum a rezultat din analiza modului de fixare a pretului si a cantitatii de bunuri
pe care firma monopolistd o produce si o oferd pe piata, consumatorii si societatea in
general sunt dezavantajati pe doua cai:

- nivelul pretului practicat este in mod durabil superior celui care s-ar fi format
in conditiile concurentei perfecte;

- cantitatea oferiti pe piatd este de asemenea inferioard celei pe care o asigurd
concurenta perfectd.

Aceste dezavantaje sunt evidentiate in fig. 7.4.:

Fig. 7.4. Pretul si cantitatea de echilibru in conditiile monopolului
si concurentei perfecte

linia pretului de vanzare

4 & (aincasarii medif)
linia fncasdrii marginale Costul marginal

P mr~-""""TN\N """~ "~~~ °°
Costul mediu

el e e R P
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Deoarece, in conditiile concurentei perfecte, pretul de vanzare coincide cu Incasarea
marginala, cantitatea de echilibru se fixeazd la nivelul 0Qqc (Qec fiind proiectia pe
abscisd a punctului B, de intersectie a curbei costului marginal cu linia pretului de
vanzare), cdruia ii corespunde pretul de echilibru OPqc. Este evident ca segmentul 0Qec
este mai mare decdt 0Q.m (cantitatea fixatd de monopol, cand incasarea marginald nu
mai este egala cu pretul de vanzare), iar OPoc este mai mic decat pretul de echilibru al

monopolului.
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De asemenea, absenta concurentei si practicarea unui pret de vanzare fixat in mod
durabil la un nivel superior, atit costului marginal cat si celui mediu, nu stimuleaza firma
monopolista sd caute posibilititile tehnologice si organizatorice pentru obtinerea unor
costuri cat mai reduse. Efectul va fi un cost mai ridicat, atit pentru consumatori cit si
Ppentru societate, comparativ cu concurenta perfecta.

Aceasta concluzie insd nu poate fi absolutizatd: in general, capacitatea financiara,
tehnologica, de cercetare stiintificd de care dispun unele mari monopoluri depaseste cu
mult ceea ce 1si poate permite o mica firma concurentiald. Alocdnd importante resurse
studiilor de marketing, dispunand de un management performant, monopolurile urmaresc
extinderea si consolidarea pietelor prin angajarea cercetarii pe calea descoperirii de noi
tehnici si tehnologii sau lansdrii de noi produse la costuri mai reduse, care avantajeaza
societatea. Inovarea permanentd insotitd de investitii substantiale este una dintre
metodele mentinerii situatiei de monopol pe piata unui anumit produs. Ca urmare,
atitudinea fatd de monopol trebuie sid fie selectivd, in functie de modul sidu de
manifestare, de tipul sdu, de sursa puterii sale.

In aceeasi directie, a reducerii costurilor, monopolurile actioneazi pe baza
economiilor de scard, a obtinerii unei productii mai ridicate, la costuri mai scazute. "O
industrie nu poate exista in conditii de concurenta perfecta daca pot fi obtinute economii
de scara substantiale"’. Mica firma din modelul concurentei perfecte nu este capabila de
economii de scara. Or, este cunoscut faptul ca economiile de scard au constituit, incd de
la sfargitul secolului trecut, sursa principald a unei satisfaceri mai depline a nevoilor
consumatorilor dintr-un numar (este adevarat, destul de redus) de state care au dat tonul
dezvoltarii in secolul XX.

Un alt dezavantaj evidentiat In manualele occidentale de stiinte economice il
reprezintd inegalitatea distribuirii veniturilor. Daca in conditiile concurentei perfecte
intrarea pe piata a noilor concurenti inlatura profiturile anormale, monopolul, cu cat are o
pozitie mai stabila, cu atat cautd sa-si permanentizeze profitul ridicat, considerat anormal
de catre alte firme mai mici sau chiar si de catre o mare parte a populatiei. Nu trebuie
pierdutd din vedere destinatia profitului si faptul cd intervine intr-o anumitd masura
procesul redistribuirii prin intermediul politicii fiscale, bugetare. De altfel, profitul ridicat
reprezinta una din motivatiile principale ale eforturilor monopolurilor de cercetare, de
inovare, de mentinere si extindere a pietei.

Prin marea sa putere financiara, monopolul poate asigura sponsorizarea unor
activitati culturale, stiintifice, sportive, caritabile. Acesta reprezintd un avantaj pentru
societate, dar adesea nu este oferit in mod dezinteresat. Pe aceasta cale, licita, dar si prin
sprijinirea financiara ilicitd a unor partide sau grupuri de presiune, monopolurile au
posibilitatea de a exercita si o anumitd influentd politicd, pentru a obtine un tratament
favorabil din partea guvernelor. In absenta unei supravegheri din partea autoritatilor
publice abilitate, monopolul poate atinge asemenea dimensiuni incat puterea si influenta
sa cu greu mai pot fi ingradite, devenind un pericol potential pentru insasi independenta

5 John Sloman, op.cit, p.232.
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si suveranitatea nationala atunci cénd interesele sale intra in conflict cu cele ale statului -
gazda.

Chiar dacd existd si unele avantaje ale monopolului, concurenta intre agentii
economici, intre firme este consideratd drept conditie a functiondrii normale a unei
economii de piatd. De aceea, incd de la sfarsitul secolului al XIX-lea, cand Incep sa se
manifeste mai vizibil monopolurile, cand incep a se resimti tendinte de ingradire a liberei
concurente, in Canada si SUA se adopta o legislatie antitrust. Astfel, interdictia oricarei
constrangeri asupra concurentei din SUA a fost proclamata prin Sherman Antitrust Act
din 1890, completatd prin Clayton Act din 1914. In Europa Occidentald, "politica
concurentei" a fost adoptatd dupd al doilea razboi mondial, atét la nivel statal cat si in
cadrul Uniunii Europene.

In Romania, economiei planificate centralizat i-a fost caracteristici dominatia unui
monopol quasiabsolut al "intreprinderilor socialiste de stat", a carui demontare constituie
una dintre principalele directii de inféptuire a reformei economice demarate dupa anul
1990. Demonopolizarea ramurilor si crearea conditiilor pentru asigurarea manifestarii
concurentei libere intre intreprinderi reprezintd o componentd esentiald a tranzitiei
Romaniei spre economia de piata. Intrarea in vigoare a "Legii concurentei”, incepand cu
1 februarie 1997, vizeaza tocmai manifestarea nealteratd a concurentei in ansamblul
pietelor economiei romanesti: piata bunurilor si serviciilor, piata capitalului, piata
monetara, piata muncii.

Concepte de baza

e Monopolul e Incasarea (venitul) marginald a
e "Distrugerea creativa" monopolistului
e Bariere de intrare in ramurd o Monopolul cu discriminare de pret
o Cartelul e Politica concurentei
Probleme de discutat
1.  Formele sub care se poate prezenta monopolul
2. Bariere de intrare pe piata a potentialilor concurenti ai firmei monopoliste

3. Deosebiri intre curba cererii sau incasarii medii in cazul concurentei perfecte
si in situatia de monopol

4. De ce incasarea marginald este mereu inferioara celei medii in cazul
monopolului?

5. Cum se determind cantitatea pe care o ofera monopolistul pe piata si nivelul
pretului de vanzare?

6. Cum se realizeaza echilibrul firmei monopoliste private pe termen lung?
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10.
11.
12.
13.

Cum se determina pretul si cantitatea produsd in cazul monopolurilor publice
care au alte obiective decdt maximizarea profitului?

Ce reprezinta monopolul cu discriminare de pret?

Care sunt formele discriminarii prin pret si conditiile necesare realizarii ei?
Consecintele functionarii monopolului discriminant

Dezavantajele existentei monopolului

Avantaje ale existentei monopolului

Atitudinea puterilor publice fata de monopol si oricare alte forme de ingrdadire
a liberei concurente



CAPITOLUL 8

OLIGOPOLUL SI CONCURENTA
MONOPOLISTICA

8.1. Concurenta imperfecta, caracteristici generale

in prezent, tarile cu economie de piata se caracterizeaza prin asa numita concurenta
imperfectd, care, asa cum o definea J. Robinson, este "o concurenta reiesitd din
imbinarea caracterelor celor doui situatii opuse pe piatd: concurenta si monopolul"".

Concurenta imperfectd desemneaza situatia de piatd in care unitatile economice
producatoare sunt capabile sa influenteze prin actiunile lor pretul produselor, adesea
diferentiate. In acest caz, una, mai multe, sau toate conditiile concurentei perfecte nu sunt
respectate:

- Atomicitatea participantilor - 1n realitate numarul de vanzatori si cumparatori
variaza, ei nu sunt de marime, putere si competitivitate egala;

- Fluiditatea pietei - libera alegere a partenerilor participanti la schimb este limitata
atat prin factori obiectivi (apropierea geografica, aprovizionare, servicii legate de
vanzare etc.) cat si subiectivi (importanta consideratiilor personale in relatiile dintre
vanzatori si cumparatori, afinitati psihologice etc.);

- Mobilitatea factorilor de productie - este imperfectd, existind dintotdeauna o
anumita rigiditate ce tine atat de factorul capital, cat si de factorul munci. in ceea ce
priveste capitalul, cresterea productiei in cazul urcarii preturilor impunea noi capacitati
de productie, ceea ce determina o cerere suplimentard de capital fix, a carui producere
necesita un anumit interval de timp si, drept umare, productia respectiva nu putea fi
sporitd in acea perioada, iar anumite nevoi nu erau satisfacute. Invers, in cazul scaderii
preturilor, se impunea reducerea productiei, ceea ce implica oprirea anumitor capacitati
de productie, inchiderea unor unititi economice, dar antreprenorii, urmarind sa
amortizeze capitalul fix in continuare, produceau mai departe acele bunuri. Nici factorul
munca nu este mai suplu. Lucratorii nu pot trece, in orice moment, de la o productie la
alta, la o anumita fluctuatie a preturilor, fiind legati de anumite activitati prin calificare,
aptitudini, obiceiuri etc.

- Transparenta pietei - agentii existenti pe piatd dispun de o informatie incompleta,
de obicei aceasta este orientatd prin actiunea deliberatd a vanzatorilor. Concurenta se

! Robinson J., Economics of Imperfect Competition, London, Mac. Milliam, 1923, p.3.
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desfasoara nu numai prin pret, ci si prin alte mijloace ca: lansarea de noi produse, design,
reclama, publicitate, servicii la vanzare si pe parcursul utilizarii etc.

- Omogenitatea produsului - se accentueaza diferentierea intre produse ce satisfac
aceeasi nevoie. Aceastad diferentiere poate fi obiectivd (caracteristicile produsului,
prezentare, conditii de vanzare) sau subiectiva (sensibilitatea la publicitate).

Se considera ca principalele forme ale concurentei imperfecte sunt oligopolul si
concurenta monopolistica.

8.2. Oligopolul
8.2.1. Oligopolul - concept si caracteristici

Cuvantul oligopol derivd de la termenul grecesc "oligos" (putin) si "polist"
(vanzator), avand, in acest caz, sensul de "cativa vanzatori pentru un anumit produs dat".

Oligopolul este o formd a concurentei imperfecte in care existd un numdr limitat
de producdtori, care detin o parte importanti din piata unui produs §i reusesc sd
influenteze formarea prefului in scopul maximizdrii profitului.

Ca forma a concurentei imperfecte oligopolul poate exista nu numai pentru oferta,
ci si pentru cerere. Un oligopol va fi de oferta cand pe piatd se intalnesc putini ofertanti.
Daca un numar redus de cumparatori pot cumpara bunul sau serviciul produs de un mare
numdr de ofertanti, suntem 1in situatia de oligopol al cererii, denumit si oligopson.
Oligopolul bilateral reprezinta situatia in care pe piatd existd un numar mic atat de
vanzatori cat si de cumpdratori.

Caracteristica principala a structurilor de piatd de tip oligopolistic este
interdependenta actiunilor diferitilor producdtori. Pe acest tip de piatd preturile
produsului, cantitatea vanduta, profitul realizat de o firma, depind, nu numai de cerere, ci
si de reactiile celorlalte firme la deciziile sale. Vanzarile fiecarei firme depind nu numai
de pretul propriu ci si de cel al concurentilor sdi. Fiecare firma incearca sia impund
propriul pret sau, dimpotriva, suporta pretul altora. Pozitia fiecarei firme pe piata este, in
acest caz, departe de cea de monopol absolut, cind ea fixeazd cantitatea ce trebuia
produsa si, in acelasi timp, pretul ce si-i permiti maximizarea profitului. in cazul
oligopolului, fiecare firma poate fixa cantitatea pe care o ofera pe piata, insa, pretul de
vanzare si, deci si profitul fiecareia, depind de deciziile celorlalte firme producatoare ale
aceluiasi produs. Exista in acest caz o functie de reactie.

Oligopolul se poate prezenta sub mai multe forme. In functie de faptul daca ofera
sau nu produse diferentiate existd doud tipuri de oligopol. Un prim tip, in care
oligopolisti pot fi un numar limitat de firme ale cdror produse nu sunt diferentiate. Nici
una dintre aceste firme nu poate fi calificatd drept monopolista, dar, intrucat nu exista
decat un numar limitat de producatori, fiecare dintre ei este susceptibil de a exercita o
influentd destul de apreciabild asupra pretului de piatd. Aceasta prima categorie de
oligopolisti se intalneste frecvent in diferite ramuri ale industriei, ale caror produse sunt
destul de omogene si unde unitatile sunt de dimensiuni mari (de exemplu: industria
aluminiului, a otelului etc.). Un al doilea tip, in care oligopolisti pot fi un numar limitat
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de firme ce oferd produse diferentiate, dar care domina Tmpreuna ramura respectiva (de
exemplu: industria automobilului, a aparatelor electrice, masinilor -unelte, bauturilor
alcoolice, produselor chimice etc.). In ambele tipuri fiecare firma oligopolista este
dependenta si deci sensibild la modificarea unor decizii ale concurentilor sai privind
pretul sau cantitatea produsd. Ea este obligatd sa prevada reactiile celorlalte si sa tina
seama de ele. Subliniind relatia dintre dimensiunile firmei i mecanismul formarii
preturilor, John K. Galbraith arata: "cu cat este corporatia mai mare cu atat este mai mare
puterea pe care ea o0 are; o putere mai mare asupra preturilor .... si, de asemenea asupra
costurilor salariale, a guvernului si, in fine, asupra castigurilor sale"”.

Dupa numarul firmelor ce se afla in concurenta pe o anumita piatd, putem vorbi de
duopol - cand sunt doi producatori si oligopol propriu-zis - cand sunt mai multi
producatori. Pana de curand teoria oligopolului a fost prezentatd pornind de la cazul
duopolului. In caz de oligopol propriu-zis se poate generaliza teoria duopolului, mai ales
ca intre diferite firme se incheie aliante.

Pentru a se masura influenta unei firme asupra alteia se determind elasticitatea
incrucisatd, care ia forma a doi coeficienti: coeficientul de substituire si coeficientul de
repercursiune.

- Coeficientul de substituire exprima influenta preturilor practicate de o firma (J)
asupra cantitatilor oferite de o alta firma (I) si se determina prin formula:

- AP, - P
— AOI . J _ AOz ] (81)

"0 P AP O
unde: Eij - reprezintd efectul variatiei relative a pretului Pj - pretul practicat de firma J -
asupra cantitdtii relative oferite de firma I; DO; - variatia ofertei firmei I; O; - oferta
initiald a firmei I; DPj - variatia pretului firmei J; Pj - pretul initial practicat de firma J.
Corespunzator, Eji reprezintd efectul variatiei relative a pretului P; practicat de firma I
asupra cantitatii relative oferite de firma J.
_AO, AR A0, R
! Oji 1)1 AI)! Oj
in functie de valorile luate de acesti doi coeficienti de elasticitate incrucisatd se
poate determina actiunea reciproca a celor doua firme, una asupra celeilalte:
a) daca Eij = 0, inseamna ca preturile firmei J nu au nici o influentd asupra cantitatii
vandute de firma I;
b) daca 0 < Eij < ¥, Inseamnd ca preturile firmei J influenteazd asupra cantitatii
vandute de firma I;
¢) dacd Ej; ® ¥, inseamna ca preturile firmei J au o influenta foarte puternica asupra
cantitatii vindute de firma I. O crestere, chiar foarte mica, a preturilor firmei J, face ca
vanzdrile firmei I sa tinda spre infinit si invers, o scddere a pretului firmei J determina
reducerea puternica a vanzarilor firmei I.

(8.2.)

2 Galbraith J.K; Salinger N., Almost Everyone's Guide to Economics, New York, Batham Books, 1989,
p-49-50.
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- Coeficientul de repercursiune exprima efectul variatiei relative a cantitatilor
oferite de o firma (J) asupra modificarii relative a pretului practicat de firma I si se
determina astfel:

e = —AP: ;—AOf = —AR & (8.3.)
P Oj AOj P

1 1

La fel e;; reprezintd efectul variatiei relative a cantitatii oferite de firma I asupra
modificarii relative a pretului practicat de firma J.
e, = ad :AOi = i 9 (8.4
g P O, AO, P,
In functie de valorile acestor coeficienti pot exista doua cazuri:
a) cand ejj > 0, atunci preturile firmei I sunt influentate de cantitatile oferite de

firma J;
b) cand ejj = 0, atunci nu exista interdependenta intre preturile firmei I si cantitatile
oferite de firma J.

Aceste interdependente intre firme aflate in situatie de oligopol pot antrena o serie
de negocieri si acorduri intre ele in vederea coordonarii actiunilor lor. Poate apare si o
situatie de coordonare partiala si spontand, prin care fiecare firma se adapteazad la
comportamentul celorlalte. In acest caz, la o firma se formeaza atitudinea de leader, iar
celelalte adopta o pozitie de satelit. In sfarsit, actiunea unei firme asupra celorlalte poate
fi o0 actiune automata sau o actiune de conjunctura.

8.2.2. Tipuri de echilibru de oligopol

Cel mai adesea teoria oligopolului a fost prezentata pornind de la cazul duopolului.
Modelul teoretic de comportament al acestuia se bazeazd pe functia de reactie ce
exprimd modul de actiune al unui agent economic ca urmare a deciziilor luate de
concurentul sdu; care este dinamica productiei (sau a pretului) stabilita de firma X la un
anumit nivel de productie (sau de pret) al firmei Y ? Care este, insd, variabila strategica -
pretul sau cantitatea? Ultima problema nu se punea nici in cazul concurentei pure, nici in
cel al monopolului. In primul caz, producatorul nu putea fixa decat cantitatea, iar, in cel
de-al doilea, se putea alege ca variabilad strategica pretul sau cantitatea, cu acelasi
rezultat.

In caz de duopol, prin fixarea pretului sau cantititii nu se obtine acelasi rezultat.

In cadrul strategiei de pret, fiecare dintre cei doi producitori cauti si impuni un
pret mai scizut, pentru a-i permite si obtind o cotd cit mai mare din cererea totala. insi,
aceasta poate sa duca la un razboi al preturilor, al carui rezultat este nesigur. Daca firma
X atrage o parte din clientela concurentei sale Y micsorand pretul de vanzare al
produsului (presupunem ca acesta este omogen), aceasta atrage, dupa sine, reactia firmei
Y printr-o scadere a pretului mai puternica, cu scopul de a-si restabili pozitia sa, si a-si
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adjudeca o parte mai mare a pietei. Dacd acest razboi al preturilor continud, poate rezulta
din acesta disparitia unuia dintre cei doi concurenti, si anume, acel pentru care pretul de
vanzare scade sub costul de productie si ale carui rezerve financiare nu-i permit sa
continue lupta. Apare, astfel, situatia de monopol pentru unul dintre cei doi producatori.

Rézboiul preturilor nu are loc decat in cazuri cu totul speciale. Firmele aflate in
competitie preferd sa recurgd fie la concurenta prin produse care este mai putin
periculoasd decat razboiul preturilor intrucat se evitd confruntarea directa , fie la o
concurenta prin cantitati.

In cazul strategiei de cantitate, cei doi concurenti mentin neschimbat pretul, caz in
care consumatorii nu vor mai putea beneficia de eventuala confruntare dintre ei, variabila
strategica devenind cantitatea. Solutia de Tmpartire a pietei nu este unicd, chiar daca se
presupune un cadru simplificat al unui produs omogen. Aceasta va depinde de
comportamentul fiecaruia dintre concurenti - de dominatie sau de dependenta. in functie
de aceste comportamente vor exista diferite tipuri de echilibru si de impdrtire a pietei’: in
cazul 1n care cei doi duopolisti adoptd un comportament bilateral de dependenta (un
comportament pacifist), printr-o ajustare progresivd a cantititilor se va ajunge la o
impartire stabild a pietei si la o pozitie de echilibru stabil. Aceasta ipoteza a fost avuta in
vedere de Cournot. Atunci cand cei doi concurenti vor sa domine, nu va fi posibil un
echilibru, ci va avea loc o confruntare continua, pornind de la acest comportament de
dubla dominatie. Aceasta ipoteza a fost analizatda de Bowley. Dacé unul dintre concurenti
accepta pozitia de dependentd fatd de celilalt, se va ajunge la o situatiec de echilibru
stabil. Aceasta este ipoteza avuta in vedere de Stackelberg. In tabelul nr. 8.1. se prezinta
aceste cazuri posibile de duopol, in functie de tipurile comportament din cadrul strategiei
de cantitate, ale fiecaruia dintre cei doi producatori (X si Y).

Tabelul 8.1. Tipuri de duopol

Produciator X
Comportament de Comportament de
dependenta dominatie
Comportament de Duopol simetric Duopol asimetric
Producator dependentd (Cournot) (Stackelberg)
Y Comportament de Duopol asimetric Duopol dominant
dominatie (Stackelberg) (Bowley)

8.2.2.1. Comportament bilateral de dependenta.
Duopolul simetric (Cournot)

In cadrul acestui tip de duopol fiecare producitor isi determini oferta sa,
considerdnd oferta celuilalt drept un element la care el trebuie sia se adapteze. Cum
fiecare adapteaza productia sa la aceea a celuilalt, se ajunge, prin ajustari succesive, la o
pozitie de echilibru stabil.

Cum se va stabili echilibrul in acest caz? Cum se va face impartirea pietei?

3 Frois, G.A.,op. cit., Editura Humanitas, Bucure;ti, 1994, p. 270-275.
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Se presupune cd produsul este omogen, pretul identic, iar singura variabild de
ajustare este cantitatea vandutd. pretul nu va mai depinde, ca in cazul monopolului, de
cantitatea realizata de unul dintre cei doi producatori, ci de cantitatea produsa de ambii
protagonisti.

Pentru Inceput presupunem céd firma X este singura producétoare a unui produs
(deci detine un monopol al ofertei). Daca firma Y doreste sé intre pe piata si sa ofere o
anumita cantitate din acel bun, productia ei va trebui sa fie atat de mare incat sa-i permita
maximizarea profitului. Firma X va considera aceastd ofertda a lui Y ca fiind data, intrucat
nici una dintre cele doud firme nu are un comportament de dominatie, si isi va adapta, in
mod corespunzator, propria ofertd. Firma Y va reactiona, la randul sau, ajustandu-si
productia. Procesul de ajustare a productiei va continua pana la nivelul la care nici una
dintre firme nu-si va mai modifica oferta.

Daca firma X produce cantitatea qy, iar firma Y cantitatea qy» productia totald va fi:

q=4qy+qy (8.5.)
Aceasta va fi vanduta pe piata la un pret dorit "P". Pentru acest bun cererea va fi functie
descrescatoare fata de pret:

P=f(q), unde f'(¢) <0 (8.6.)

Cifra de afaceri a fiecérei firme va depinde atat de nivelul productiei sale, cat si de cea a
concurentei sale, deoarece fiecare dintre acestea isi va vinde marfa la pretul P, care
depinde de productia celuilalt:

R =q.P=q.94,+q9)=R(q,-q) 87)
R =qP=q,p4,+q9)=R(q.q) (88)

unde: Ry - cifra de afacreri a firmei X R, - cifra de afaceri a firmei Y.

in functie de conditiile de productie ale celor doud firme, costul de productie al
fiecareia depinde de nivelul productiei sale, adicd Cx(qy) si Cy(qy). Functiile de profit
vor fi:

Pr. =R (q,-9,)-C.(q,) (8.9.)
Pr,=R (q,-9.)-C,(q,) (8.10.)

Ipoteza retinutd de Cournot a fost aceea ca fiecare firma isi maximizeaza profitul
presupunand ca decizia de productie a partenerii sale nu se va modifica. Deci, firma X
maximizeaza profitul presupunand Ay fix. Firrpa X va cauta acel nivel al productiei optim
gx ce sd-i asigure maximizarea profitului. In acelasi mod, firma Y isi va maximiza
profitul presupunénd qy fix.

Se pun in evidentd functiile de reactie, ce exprima nivelurile productiei optime
alese de X pentru toate cantitatile posibile de productie ale lui Y, tinand cont de cererea
pentru bunul respectiv. Nivelul productiei ales de X va fi cu atat mai mare, cu cat cel al
lui Y va fi mai mic:

q.=8(q,),cug=<0 (8.11.)

La fel se poate evidentia functia de reactie a lui Y pentru diferite cantitati produse de X.
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q, = h(g,) . unde h'<0 (8.12.)

Cele doua functii de reactie sunt prezentate in fig. 8.1.

Fig.8.1. Functii de reactie

A A
q X 9y
glay) hia )
5 oy 0 ay
a) Functia de reactie a lui X b) Functia de reactie a lui Y

Piata duopolului nu este, in mod necesar, 1n echilibru deoarece fiecare firma isi va
modifica productia tindnd cont de cea a concurentei sale, ceea ce va determina o noua
schimbare in productia celei de-a doua. Nu va exista echilibru decat daca cele doua firme
nu mai doresc sa-si modifice nivelul optim al cantitatii produse.

Cum fiecare firma isi ajusteaza oferta sa la cea a concurentei sale, echilibrul pietei
se realizeaza in punctul in care cele doud curbe de reactie se intretaie (E).

Daca presupunem, pentru inceput, ca firma X este singurd pe piatd, productia ei
(gx) este situatd la punctul de intersectie al curbei de reactie qy cu axa ordonatei (My),
cantitatea produsa de firma Y fiind prin ipoteza nuld. Dacd Y are intentia sd intre pe
piatd, nivelul optim al productiei sale este reprezentat prin abscisa punctului Ny situat pe
curba sa de reactie. Aceastd ofertd a lui Y va antrena o reactie a lui X, care va oferi o
cantitate ce corespunde ordonatei lui M, ceea ce va determina o noud ajustare a lui Y in
Nj. Procesul va continua pand se va stabiliza in punctul E, in care cele doua firme 1isi
maximizeaza profitul, intrucat sunt situate pe curbele lor de reactie si nu mai ai de operat
ajustari asupra cantitatilor produse (fig. 8.2.).
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Fig. 8.2.Echilibrul Cournot

a4 Functia de reactica lui Y
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Pe baza aceluiasi rationament, procesul de ajustare poate fi reprezentat presupunand
cd Y oferd initial OI{. De asemenea, procesul se va stabiliza tot in punctul E, ce
reprezintd un punct de echilibru stabil. In cadrul acestui comportament bilateral de
dependenta, fiecare firma actioneaza ca si cum productia concurentei sale ar fi stabild, in
timp ce ea si-o modificd. Dar ea constata ca, de la o perioada la alta, si productia firmei
concurente se modificd. Desi solutia lui Cournot este criticabild, in realitate neputandu-se
realiza acestei ajustdri succesive pentru a se ajunge la punctul de echilibru, totusi, ea
prezinta un anumit interes teoretic, introducand aceasta ipoteza de interdependenta.

Ipoteza avuta in vedere de Cournot in cazul duopolului simetric a fost generalizata
de Nash pentru cazul pietelor care comportd mai mult de doua firme producatoare - de
unde si denumirea de echilibru Cournot - Nash. Atunci cand numarul de vanzatori
creste, fiecare avand, prin ipotezd, un comportament de adaptare, productia fiecdruia
dintre ei reprezintd o proportie din ce In ce mai micad din oferta totala a ramurii. Drept
urmare, actiunea unui vanzator particular devine tot mai neglijabila, iar la limita (atunci
cand numarul de vanzari tinde spre infinit) solutia lui Cournot tinde catre cea a
concurentei perfecte.

8.2.2.2. Comportamentul unilateral de dominatie. Duopolul asimetric
(Stackelberg).

Duopolul asimetric introduce ipoteza de dominatie, ce presupune ca unul dintre
producatori acceptd pozitia de satelit, in conditiile cand celdlalt are o pozitie mai
puternicd. Dacd producétorul ce acceptd pozitia de satelit realizeaza un profit suficient,
tinand cont de partea din cerere pe care o detine si de costurile sale de productie, sistemul
se stabilizeaza, dacd nu el evolueaza spre duopolul dominant, ce presupune un
comportament bilateral de dominatie.

In cazul duopolului asimetric, daci firma X promoveazi un comportament
unilateral de dominatie, fixdnd cantitatea optima de ofertd ce ii va maximiza profitul,
firma Y prevede reactiile acesteia si are o pozitie de satelit, oferind o cantitate ce
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completeaza oferta lui X. Pentru simplificare, presupunem ca functia de reactie a lui Y
este cea reprezentati mai inainte in fig. 8.2. In acest caz firma X decide si nu urmeze
procesul de adaptare descris mai sus, ci alege situatia care, In ansamblul pozitiilor
posibile, este cea mai profitabild. Reamintim ca toate punctele curbei de reactie a lui X
sunt optime, asigurand profitul maxim; dar acesta se asigurd, pe aceasta curba, pentru
niveluri determinate ale productiei firmei Y. Dar firma X poate decide sa refuze
adaptarea, pentru a alege o strategie de maximizare a profitului ce sd tind seama de
strategiile posibile ale firmei Y. Daca firma X va constata ca profitul sau va fi cel mai
ridicat la nivelul de productie Om, firma Y, ce are un comportament de satelit se va
adapta oferind cantitatea care 1i corespunde lui n; insa, nu va exista un proces de ajustare,
deoarece X si-a fixat productia la un asemenea nivel ce sd-i permitd maximizarea
profitului. Pozitia de echilibru durabil va fi reprezentata de Om, productia lui X si de mn,
ceaalui Y.

Acelasi rationament poate fi reluat, presupunand, de aceasta datd, cé firma Y are un
comportament unilateral de dominatie, iar firma X unul de satelit: punctul S reprezinta o
situatie de echilibru la care firma X 1si ajusteaza productia in raport de cea definita de Y,
respectiv O;. Firma X anticipeaz reactia lui Y stabilind un asemenea nivel al ofertei incét
sa maximizeze profitul lui Y care este firma dominanta.

Exista, deci doua situatii absolut simetrice, la fel de stabile, cu o repartizare foarte
diferita a pietei si a profitului.

8.2.2.3. Comportament bilateral de dominatie. Duopolul dominant (Bowley)

Principala caracteristica constd in aceea ca ambele firme au o putere economica ce
le face capabile sa domine piata, ele candidand, in mod simultan, la pozitia de producator
dominant. Fiecare dintre ele adoptd un comportament de dominatie, considerand ca
cealalta se va comporta ca un satelit; X isi fixeaza oferta la nivelul Om, in timp ce Y si-o
stabileste la nivelul Oj; cele doud oferte definesc punctul H, sau punctul lui Bowley,
situat 1n afara curbelor de reactie (de fapt, in acset caz nu mai exista reactie, fiecare firma
avand un comportament de dominatie si nu de adaptare). Punctul H nu este un punct de
echilibru al pietei, ci el exprima, in fapt, dezechilibrul si lupta care se da intre cele doua
firme pentru dominare a pietei.

in cazul duopolului dominant fiecare dintre cei doi producitori poate avea in vedere
mai multe strategii, ce se pot grupa in doud’:

a) Strategia de cantitate - cand tinand cont de curba cererii si cea a costului de
productie, fiecare producator stabileste cantitatea care 1i asigura profitul cel mai mare.
Fiecare 1si fixeaza nivelul ofertei, fard a tine seama de comportamentul celeilalte, de
unde va rezulta o supraproductie. Fiecare producdtor va tinde si impund celuilalt
cantitatea care pentru el este cea mai avantajoasd, pornind de la ipoteza arbitrara ca firma
concurenti se va adapta la politica sa. Insa, aceasta atrage dupa sine, reactia celeilalte
firme producitoare. In urma acestui comportament bilateral de dominatie, cantititile
oferite vor fi prea mari pentru a putea fi vandute la un pret avantajos, atat pentru o firma

4 Page A., Economie politique, Dalloz, Paris, 1981, p.154-155.
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cat si pentru cealaltd. Drept urmare, fiecare firma va diminua cantitatea oferita, iar pretul
va spori pand ce cantitatile devenind prea mici, fiecare va considera mai avantajos sa
creascd cantitatea oferitd, de unde va rezulta o formd de piatd instabild, cu nivelul
pretului si cantitatilor ce oscileaza intre doud limite. Aceste oscilatii pot duce, fie la
situatia 1n care acea firma care produce la costul cel mai avantajos poate iesi
invingatoare, caz in care duopolul degenereaza in monopolul absolut (sub rezerva ca nici
un nou producdtor nu poate sa-i ia locul pe piatd), fie la intelegere, dand nastere
diferitelor tipuri de aliante (vor fi analizate in cazul general al oligopolului).

b) Strategie de pret - cand fiecare dintre cei doi producdtori cautd sa impuna un pret
mai scdzut pentru a-i permite sa obtind o cota cat mai mare din cererea totald. Aceasta
atrage insd, dupa sine, reactia celuilalt producétor printr-o scddere a pretului mai
puternicd cu scopul de a-si restabili pozitia sa, de a recastiga partea sa de piatd. Daca
acest razboi al preturilor continua, poate rezulta din aceasta disputd disparitia unuia
dintre cei doi concurenti, si anume, acel pentru care pretul de vanzare scade sub costul de
productie si ale carui rezerve financiare nu-i permit sd continue lupta. Apare astfel
situatia de monopol absolut pentru unul dintre cei doi producitori. in cazul cand ei au
aceeasi structurd si nivel al costului, se vor pune de acord, formand un duopol simetric.
Starea de echilibru este posibild in conditiile unei eventuale intelegeri, daca cei doi
producatori propun acelasi pret ce asigurd egalitatea cererii cu oferta la un nivel ce
rezultd din egalitatea costului marginal cu venitul marginal, la fel ca in situatia de
concurenta perfecta.

8.2.3. Pietele de oligopol si formarea pretului

In cazul in care sunt mai multi producatori, cunoscut sub denumirea de oligopol
propriu-zis, se poate generaliza teoria duopolului, mai ales, pe masurd ce se incheie
diferite aliante intre anumiti producétori. Din acest punct de vedere se pot distinge
oligopoluri concertate si oligopoluri antagoniste. Primele pot sa apara fie in mod explicit
si complet, ceea ce conduc la diverse tipuri de piete oligopolistice, dintre care cele mai
cunoscute sunt: cartelul, trustul, concernul si conglomeratul, fie iTn mod implicit si partial,
prin prezenta unei firme conducatoare (leader). Aceastd ultima pozitie se poate explica
atat prin puterea si organizarea sa, cat si prin eficacitatea sistemului sdu informational.
Cartelul desemneazda un acord intre mai multi producatori, ce 1isi conserva
individualitatea lor, prin care se inteleg intre ei in ceea ce priveste nivelul preturilor si
impartirea pietelor de desfacere. Trustul este o insumare a unor capitaluri grupate sub
aceeasi conducere prin faptul c@ unitatile participante isi pierd independenta, atat
productiva (lucrand pe baza cotelor stabilite), cat si comerciald. Proprietarii lor devin
actionari, cu dreptul de a incasa dividende, iar conducerea este exercitatd de un consiliu
de administratie. Concernul este o intelegere oligopolista ce cuprinde firme din diferite
ramuri, grupate pe criteriul cooperarii, fie pe verticala, dupa cerintele fluxului tehnologic,
fie pe orizontald - din ramuri complementare. Forma cea mai complexa de intelegere
oligopolista este conglomeratul, ce concretizeaza tendinta de diversificare a activitatii,
permitand realizarea unui profit mai mare simultan pe mai multe piete, compensarea
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conjuncturilor defavorabile pentru unele marfuri cu cele favorabile pentru altele,
reducerea riscurilor legate de desfacerea unui singur produs, asigurdndu-se astfel
maximizarea profitului total.

8.2.3.1. Oligopoluri concertate

Coordonarea explicitd este o strategie utilizatd atunci cand mai multe firme de
putere comparabild domind piata. Pentru a evita un razboi al preturilor, ele cautd sa se
inteleaga asupra unui pret ce permite maximizarea profitului. in aceste conditii firmele
sunt cdutdtoare de pret, ele nu-l1 mai pot fixa In aceeasi masurd In care o ficea
monopolul. O firmé, data fiind ponderea insemnata pe care o detine in oferta unui produs
pe piata, va putea influenta prin deciziile sale nivelul pretului, dar la stabilirea sa ea
trebuie sd tind cont de reactia firmelor concurente.

Indiferent daca este vorba de o intelegere explicitd, formald sau neformala, intre
firme, coordonarea poate lua forme diferite:

a) stabilirea In comun a pretului de vanzare;

b) stabilirea unor preturi minime de vanzare, iar sporirea lor peste acest nivel este
libera;

¢) informari periodice asupra nivelului preturilor;

d) stabilirea unor preturi din care pot fi efectuate anumite reduceri intre limitele
precizate de cartel;

e) ridicarea preturilor printr-o actiune conjugata a partenerilor.

Dintre oligopolurile cu coordonare completad cartelul ocupa un loc important gi are
la baza diverse forme de intelegeri intre producitori®. Participantii la cartel acceptd si
actioneze in comun, in sensul ca pretul si oferta intregului grup si ale fiecaruia in parte
sunt fixate de catre un organism comun, devenit centru unic de decizie, al carui obiectiv
final este maximizarea profitului agregat, al intregului grup. Producétorii ce accepta o
astfel de intelegere vor actiona pe piatd ca un monopol. in vederea maximizarii profitului
total al grupului, conducerea cartelului va urmari minimizarea costului total al productiei
agregate, obiectiv ce se va realiza prin repartizarea acesteia, intre producatori, astfel incat
costurile marginale individuale sa fie egale intre ele si identice cu venitul marginal al
cartelului. Prin urmare, realizarea echilibrului si a pretului de echilibru in cazul unui
cartel cu coordonare completa sunt similare cu cele ale monopolului.

Disciplina impusa de cartel firmelor componente le determind sa producd la costul
cel mai scdzut, iar costurile medii minime ale fiecareia sunt la acelasi nivel. Pentru
exemplificare, vom presupune trei firme, fiecare producand in conditii optime cantitatile
q1-> 92, q3. Cantitatea optima a cartelului este:

Oy =4, +9, +4;. (8.13)
Curba cererii globale D este datd si nu este disociatd in curbe partiale, corespunzatoare
fiecarei firme. Pe baza ei se realizeaza intelegerea formald intre firme cu privire la pret si
impartirea pietelor.

5 Babaija L, Duja A., Pieje ;i prejuri, Editura de Vest, Timigoara, 1995, p.108-112.
® Beju V., Mecanismul prejurilor in economia de pia;d, Editura Promedia, Cluj Napoca, p.373-377.
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Pentru cantitatea totald optima produsa (Q(), costul marginal total (CmgO) este egal cu
costul marginal al fiecdrei firme. Cantitatea optima a ramurii (Q()) corespunde verticalei
din E-ce reprezintd punctul de intersectie a curbei costului marginal total si a venitului
marginal. Corespunzator acestei cantitati profitul global al ramurii este maxim, iar pretul
pietei este P, rezultat din intersectia curbei ofertei optime (Q()) cu cea a cererii globale.
Masa profitului total este datd de dreptunghiul PgMEH, si este distribuita intre firmele
componente n functie de dimensiunea si forta fiecareia (fig. 8.3.)

Fig. 8.3.0ligopolul perfect coordonat
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in cazul oligopolului cu coordonare partiali existi unele particularititi. De
exemplu, pot fi situatii in care oligopolul este format dintr-o firmd mare ce controleaza o
parte importantd a productiei si pietei unui produs si mai multe firme mici, care prin
puterea lor nu pot influenta decisiv piata si preturile. In acest caz avem de a face cu un
oligopol asimetric in care firma dominantd va stabili un pret director ("price
leadership"), ce va fi un pret unic al produsului. Acest pret nu este rezultatul unui acord,
ci este fixat de firma dominanta si acceptat de celelalte firme. El este fixat la un nivel
care sd-i maximizeze profitul, iar celelalte firme isi vor alege oferta in functie de acest
pret.

Sunt si situatii In care pretul produsului este stabilit de firmele barometru - care,
dispunand de un sistem informational eficient, cunosc cel mai bine piata si Incheie cele
mai multe contracte. De asemenea, prin acorduri intre firme se poate avea in vedere si
limitarea ofertei in scopul mentinerii sau cresterii preturilor. In aceste cazuri, costurile de
productie medii si marginale ale firmelor sunt diferite, ceea ce va antrena mai multe
preturi posibile. Dintre acestea, prin compromis, va fi ales un pret convenabil pentru
majoritatea firmelor. Insa, costul de productie al grupului de firme va fi mai ridicat decat
in cazul unui cartel, deoarece repartizarea productiei se face in functie de minimizarea
costurilor, iar profitul cumulat va fi mai mic.

in afara unor intelegeri complete de tip cartel, unde autoritatea centrald fixeaza
simultan pretul si nivelul productiei fiecérei firme si repartizeaza profitul global, unitatile
oligopoliste pot sa se multumeasca si cu un acord, care, in general, rimane tacit, referitor
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doar la preturi’. Profitul global realizat de toate firmele nu este la fel de mare ca in cazul
cartelului, intrucat conditiile de productie nu mai sunt optime. insa, acordul este mult mai
putin restrictiv pentru fiecare firma, care decide asupra productiei sale si isi pastreaza
profitul pe care la obtinut. Pentru ca acest acord sa fie eficace, el trebuie sa fie insotit de
o Timpartire a pietei si de clauze de monagresiune. Poate fi vorba de o diferentiere
geografica sau pe diferite tipuri de bunuri. Fiecare firma are, intr-o anumita masura, o
piatd garantatd. Orice incdlcare a acordului de repartitie a pietelor determind masuri
represive din partea celorlalte firme.

Un acord de colaborare intre mai multe firme este destul de fragil. El presupune
disciplina si colaborare. Daca acestea pot fi realizate pe termen scurt, pe termen mediu si
lung respectarea lor se dovedeste precard, ceea ce va duce la incetarea intelegerii.
Aceasta poate sa apard, in primul rand, in cazul cand interesul individual incepe sa
prevaleze asupra celui comun. Dorinta firmelor de a obtine cote de productie si de
vanzare cat mai mari, tentatia de a se concura intre ele, pot duce la dezmembrarea
cartelului. In al doilea rind, coeziunea sa poate fi subrezita prin intrarea unor concurenti
din afara acestuia, pentru a beneficia de unele avantaje create, sau daca cartelul are, la un
moment dat, interes sd reducd productia totala pentru a mentine pretul dorit. Firmele
componente pot actiona in sens contrar. Obiectivul unei firme date este de a maximiza
propriul siu profit si nu pe cel al grupului. In al treilea rand, strategiile de alianti, fie
secrete sau de Intelegere pe fatd sunt ilegale si sanctionate prin lege. Toate acestea pot
determina, in ultima instanta, distrugerea cartelului.

8.2.3.2. Oligopoluri necooperante (antagoniste)

Firmele ce se géasesc in situatia oligopolurilor necooperante se afla intr-o continua
concurentd, atat prin jocul preturilor, cat si prin diferentierea produsului. Fiecare firma
incearca, pe cont propriu, fard a tine cont de existenta celorlalte, sd-si mareasca profitul,
iar echilibrul pietei se va realiza fie dinspre cantitatea de bunuri oferite, fie dinspre
preturi, firma stabilind volumul productiei sau nivelul pretului, evolutia celuilalt element
fiind lasatd la incertitudinea pietei. In absenta unor acorduri sau informatii privind
comportamentul celorlalte firme concurente, pe piata oligopolului existd o situatie de
incertitudine, ce obliga firmele la o anumita rigiditate. Echilibrul se poate realiza pe baza
a doud strategii prezentate anterior - strategia cantittii sau cea a pretului.

In acest caz obiectivul de maximizare a profitului este retinut cu precautie. In
primul rand, poate fi avantajos a sacrifica profitul pe termen scurt, pentru a privilegia pe
cel pe termen lung. In al doilea rand, dupa cum apreciaza J.G. Galbraith, in multe cazuri
unitatile mari nu urmaresc sa-si maximizeze profiturile, ci cifra lor de afaceri. Aceasta
este retinuta drept obiectiv esential intrucat puterea de negociere a unei unitati economice
depinde de cifra sa de afaceri si de ritmul expansiunii sale. In relatiile conflictuale cu
ceilalti concurenti, forta unei firme se micsoreaza in caz de declin al vanzarilor,
diminuandu-se, astfel, si partea din piatd pe care o poate controla. Negocierile cu bancile,
obtinerea de credite si de alte mijloace financiare necesare largirii si perfectionarii

7 Frois G.A., op.cit., p.281.
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activitatii sunt deseori destul de mult dependente de evolutiile cifrei de afaceri si de
analiza perspectivelor de dezvoltare a acestora pe termen lung.

Se adauga la cele prezentate si faptul ca in prezent conducatorii marilor firme sunt
salariati. In acest sens, Galbraith chiar sustine teza conform cireia ar dispirea
intreprinzitorul capitalist®, adicd acel care dispune, in acelasi timp, de mijloacele
financiare, de capitaluri si de capacitatea de a organiza si conduce. Mai ales, in cazul
marilor societdti, ar avea loc o separare intre proprietatea asupra capitalului si
conducerea efectiva a lor, intre proprietate si putere. De aici ar rezulta si o deosebire de
obiectiv intre firma traditionald si cele mari de astdzi: in timp ce Intreprinzatorul
capitalist cautd sa maximizeze profitul, sd recupereze rapid investitia, managerii, ce
formeaza ceea ce Galbraith numeste fehnostructura, cautd sa maximizeze cresterea
economica a firmei, punand accentul pe capacitatea ei de autofinantare si de dezvoltare.

Modalititile prin care se duce lupta de concurenti sunt extrem de diverse. Insa, in
multe ramuri cu situatii de oligopol, se constatd o tendintd de evitare a razboiului
preturilor, ceea ce face sd scadd rolul pretului ca instrument de competitic si de
echilibrare a cererii cu oferta. Se cautd alte forme de concurenta precum: politica
vanzarilor - de crestere a volumului acestora; politica de diferentiere "provocati” a
produselor - prin publicitate, prime acordate vanzatorilor, demonstratii privind calitatile
produselor vandute, cdutarea unor marci de fabrica de renume; politica de influentare a
cererii, a preferintelor si optiunii consumatorilor prin informarea detaliatd si diversa
privind calitatea si avantajele utilizarii produsului, convingerea consumatorului in mod
direct (amabilitatea si competenta vanzatorului), conditiile avantajoase de vanzare prin
credite pe termen lung, serviciile asigurate postvanzare etc.. Dacd o firmd modifica
caracteristicile produsului si promoveaza si o publicitate corespunzitoare, pentru a-1
diferentia de cel al concurentilor sdi, ea poate vinde o cantitate mai mare la acelasi pret.
Prin acestea se antrencazd o crestere a cererii pentru produsul siu, fard sa se reducd
pretul.

Un domeniu al concurentei este intrarea intr-o anumiti ramuri. In conditiile
actuale aceasta nu mai este asa de accesibila, ca in perioada liberei concurente, cand
aparea sub forma unei libertati neingradite (fatd de feudalism). Producatorii desfasoara o
veritabila strategie preventiva fata de concurentii potentiali, prin practicarea de preturi
limitd, efectuarea de investitii masive, instituirea unui control asupra accesului la materii
prime, echipamente, resurse financiare etc.

Pentru firmele deja instalate pe piata, un rol deosebit il are si posibilitatea realizarii
de economii de scard ridicate. Presupunem ca o firmd deja instalatd pe o piatd
oligopolista are evolutia costului total mediu, asa cum rezulta din fig. 8.4. Costurile fixe
devin foarte importante, intrucat de nivelul lor este legatd diminuarea economiilor de
scard. Tinand seama de cota de piatd care este detinutd de firma respectiva, ce este
prezentatd prin curba cererii D, functionarea efectiva a firmei are loc in zone in care
costurile de productie sunt practic constante si apropiate de minim. Firma respectiva

8 Frois G.A., op.cit., p.284.
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realizeazd profit pentru orice pret superior lui Pj. Pentru firmele ce isi propun sa
patrunda pe piatd devine absolut necesara realizarea unui volum important al productiei,
pentru a obtine costuri medii minime, comparabile cu cele ale firmei deja instalate.

Fig. 8.4. Economii de scara ridicate si obstacole la intrarea pe piata

Volumul investitiei este un obstacol la intrare nu numai prin nivelul sau ridicat, dar
si prin faptul cd, in mod normal, firma are nevoie de timp pentru a se instala pe piata si a
obtine o anumita reputatie pentru produsul sdu. Dacd noua firma poate obtine o cotd de
piata reprezentatd de D', iar curba costului mediu este CTM, ea nu va putea sa-si acopere
costurile. Vor rezulta pierderi atat timp cat cota sa de piatd nu va ajunge cel putin in
pozitia D". Echilibrul nu va fi atins decat daca pretul se stabileste in Py, in timp ce firma
deja instalata poate practica preturi care merg spre P, fard a rezulta pierderi.

Rezulta cd, intr-o ramura in care scara de productie minimala este destul de ampla,
este greu de patruns. Trebuie atins un anumit prag al productiei, pentru a obtine costuri
comparabile cu celelalte firme deja existente.

Firmele deja instalate in ramurd vor cauta sa franeze patrunderea altora noi si prin
stabilirea de preturi limitd. Mai ales in ramurile de varf ale industriei, cu tehnologii
avansate controlul know-how-ului devine un atu important care explicd de ce curba
costului total mediu al noului sosit pe piatd - firma B (CTMB) este situatd deasupra
curbei ce corespunde firmei deja instalate - firma A (CTMA). Pentru a descuraja intrarea
pe piata firma A, deja instalata, sacrificd profitul pe termen scurt, pentru a-si apara
pozitia si profiturile pe termen lung (fig. 8.5.).
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Fig. 8.5. Preturi limita - obstacole la intrarea pe piata
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Este suficient ca pretul fixat de firma A sa fie inferior minimului pe care il poate
atinge costul mediu al lui B, adicd mai mic decét Py, pentru a aduce firma B in pozitie de
pierdere. in acest caz P reprezintd pretul limitd care impiedicd intrarea pe piatd a unui
nou produs.

Pietele nationale sunt, mai mult sau mai putin, protejate de concurenta strdind.
Obstacolele pot fi legate de natura activitatii (de exemplu In domeniul constructiilor), de
distanta si cheltuieli de transport, de taxe vamale, care fac s creasca pretul produselor
importate, de contingentari si alte reglementari nationale in domeniul poluarii, securitatii
sanitare, igienei etc. Prin toate acestea se pot limita importurile. in Franta se face
distinctie intre doud categorii de industrii: protejate si expuse concurentei straine. Pentru
ramurile protejate pretul (P1) si cantitatea vinduta (Q1), sunt determinate prin intersectia
curbei ofertei interne si a cererii pentru produsul avut in vedere (fig.8.6. in ipoteza in
care pretul de vanzare pe piata internd este determinat de concurenta strainé (P5), o parte
a cererii este acoperita de productia nationald, iar o altd parte prin import.
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Fig. 8.6. Pietele nationale si concurenta stradind
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Cresterea competitivitatii produselor stridine determind o patrundere masiva a
acestora pe piata nationald, o sporire a importurilor si o reducere a productiei interne,
Din contra, cresterea competitivitatii produselor interne va avea efectul invers.

Incepand cu sfarsitul secolului al XIX-lea, pentru a se lupta impotriva intelegerilor
de tip oligopolist si a se asigura mai multa concurentd pe ansamblul pietelor, au fost luate
prin puterile publice numeroase masuri. in SUA puterea deosebiti a trusturilor a
determinat nemultumiri In masa ale populatiei, iar drept urmare, inca din anul 1890 s-a
votat in Congres "Sherman Act" care interzicea monopolul si tentativele de monopolizare
si prevedea masuri severe Impotriva celor care incélcau legea. Acesta a fost completat in
1914 prin "Clayton Act" care interzice discriminarile, limiteaza posibilitatile de fuziune
si creeaza o comisie speciald Insdrcinatd cu urmarirea respectarii concurentei. Ele au
permis In timp sd se suprime sau sd se prevind nenumarate practici anticoncurentiale.
Desi nu se poate spune ca acestea au disparut, totusi, pe cele mai multe piete au prevalat
mecanismele concurentiale. In Franta s-a creat in 1936 un Consiliu al Concurentei,
insarcinat cu controlul practicilor anticoncurentiale, supravegherea concentrarilor si
luarea unor masuri pentru restabilirea concurentei. Pentru tarile membre ale Uniunii
Europene, articolul 85 al Tratatului de la Roma interzice toate "practicile concertate ... ce
au drept obiectiv sau drept efect restrangerea sau falsificarea jocului concurentei.

8.3. Concurenta monopolistica

Concurenta monopolistici se caracterizeazd prin existenta mai multor
producatori, care detin insa o pondere mai micd pe piatd, diferentierea produselor,
inexistenta unor restrictii la intrarea in ramurd a altor firme si un anume control al
preturilor. Acest tip de concurenta prezintd elemente ce apar la cele doud forme de piatd
analizate anterior, concurenta perfectd si monopolul absolut, de unde si denumirea de
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concurenta monopolistica. Dupd cum aprecia Fr. Perroux, "in epoca in care monopolul
si concurenta erau opuse ca focul si apa ,,,, trebuia un suflu pentru a sustine si a proba ca
monopolul si concurenta desemneaza familii de forte perfect compatibile, din care este
necesar a repera combinatii in proportii variabile, in vederea stabilirii de scheme
inteligibile ale realitatii"’. in plus acest cadru de analizi ne permite o apropiere mai mare
de realitatea economicd unde concurenta si monopolul se intrepatrund de fiecare data
cand pe langa variabilele de actiune traditionale, pretul si cantitatea, se introduce
concurenta prin produse, diferentierea produselor si marcilor de fabrica, ce sunt elemente
esentiale ale activitatii economice contemporane.

In acest caz, cererea este individualizatd, datorita legaturilor de interdependenta pe
care le creeazd diferentierea produsului si raporturilor personale existente intre
producatorii si cumpdratorii acestuia. Drept urmare, fiecare producator dispune de o
clienteld ce este legatd de tipul de produs pe care il furnizeaza. Situatia fiecarui
producator este, in mod aparent, analoagd celei unui monopol. Fiecare urmareste sa
inlature o parte din cererea de produse care le pot substitui pe ale sale printr-o politica de
vanzare (publicitate, promovarea vanzarii etc.) Aceastd politica antreneazad o crestere a
cantitatilor cerute la un anumit nivel al pretului, ceea ce determind o diminuare a
elasticitatii cerere - pret.

Insa, fiecare producitor nu dispune decat de un monopol precar pe piati. Pozitia sa
poate fi suprimata prin reactiile concurentilor sai: schimbarile de preturi, modificarea
caracteristicilor produselor lui, o mai bund informare asupra acestor produse. Prin
urmare, fiecare producator trebuie sa tina cont nu numai de elasticitatea cererii in raport
cu pretul produsului sdu, ci, de asemenea si in raport cu preturile produselor substituibile
furnizate de concurentii sai, fapt ce este cunoscut sub denumirea de elasticitate cerere -
pret incrucisata.

Principalele trasaturi ale concurentei monopolistice sunt diferentierea produsului si
existenta unui numar mare de producatori.

Diferentierea produsului constd In faptul cd fiecare producdtor, in interesul
inlaturarii concurentilor sdi, cautd sa imprime produselor sale anumite particularitati
individuale, care se pot transforma intr-o superioritate monopolizatad de el in lupta cu alti
producatori. "Diferentierea - spunea unul dintre cei ce au fundamentat teoretic acest tip
de concurenta - poate sd se bazeze pe anumite caracteristici ale produsului insusi ca:
particularitati garantate prin brevete exclusive, marci de fabricd, ambalaje sau recipiente
speciale sau originalitate de calitate, de model, culoare, de stil. Diferentierea produsului
poate si provini de asemenea din conditiile care inconjoari vénzarea sa"'’. Orice
producator care a reusit sa atragd cumpadratorii prin anumite particularitati ale marfurilor
sale dobandeste un anumit monopol asupra acestei marfi si il poate folosi in scopul unei
anumite urcari a preturilor. Tinand cont de particularititile produsului (reale sau
presupuse), de cauze ce tin de apropierea geografica sau de facilitati de desfacere,

% Fr. Perroux, L'Economie du XX-e siécle, deuxieme édition argumentee, PUF, 1964, p.108.
10 E R. Chamberlin, La theorie de la concurrence monopolistique, PUF, 1953, p. XX-XXI.
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cumparatorii prefera, chiar daca pretul creste, produsele ce provin de la o anumita unitate
economica determinatd. Datoritd acestui fapt curba cererii intreprinderii nu este, ca in
cazul concurentei perfecte, infinit de elastica in raport cu pretul (aceasta nu mai este o
dreapta paraleld cu axa absciselor). Cererea unitatii respective este functie descrescéatoare
fata de pret, adica, ca si in cazul de monopol absolut, ea este determinata de pret, dar
acesta nu este singurul factor ce o influenteaza. Drept urmare, nu poate fi vorba, in sens
strict, de o situatie de monopol, intrucét curba cererii intreprinderii nu este identica cu
cea a ramurii, fiecare producator suportand concurenta produselor substituibile fabricate
de catre alte unitati economice.

Insa, puterea firmelor este relativ insemnata. Ele nu suporta pasiv actiunea mediului
extern''. Orice firma este capabili si actioneze asupra mediului pentru a-1 transforma sau
adapta obiectivelor sale. Ca urmare a influentdrii preferintelor cumpdratorilor prin
diferentierea produsului, curba cererii produsului firmei respective se poate deplasa spre
dreapta. Deplasarca favorabila (spre dreapta) a curbei cererii are la baza deplasarea
nefavorabild a curbei costurilor (aceasta va antrena costuri de publicitate), care se vor
ridica in plan. In conditiile aceleiasi cereri globale, aceasta va presupune deplasarea spre
stanga a curbelor cererii celorlalte firme din ramurd. Cantitatea totald de produse ceruta
va fi redistribuita, celelalte firme fiind obligate sa functioneze la o scarda a productiei
inferioara celei ce ar corespunde costului mediu minim.

O a doua trasatura, ce reprezintd o diferentd importanta fata de situatia de monopol
absolut, dar o asemanare cu cea de concurentd perfecti, este numdrul mare de
producatori - vanzdtori. Deciziile fiecaruia dintre ei sunt fara consecinte asupra situatiei
individuale a concurentilor, chiar dacd, in ultimid instantd, reactiile tuturor agentilor
economici prezenti pe piatd au consecinte asupra pozitiei si profitului fiecaruia. Ceea ce
deosebeste concurenta monopolistica de oligopol este faptul ca nu exista interdependente
directe intre deciziile a doi producdtori priviti izolati. Deciziile luate de catre un
producator izolat nu au influenta sensibild asupra altor producatori, desi el suporta totusi
consecintele deciziilor acestora si ale tuturor cumparatorilor.

Specificul concurentei monopolistice isi gaseste reflectarea in modul de realizare a
echilibrului.

Pe termen scurt (echilibru instantaneu al firmei) pretul si cantitatea de echilibru se
determina ca si in teoria monopolului, prin punctul de intersectie a curbei costului
marginal (Cmg) cu cea a venitului marginal (Vmg), Corespunzator acestui punct fiecare
firmd va produce cate o cantitate de produse proportionald cu segmentul OQy, pe care o
va vinde la un pret unitar proportional cu segmentul OP; (fig. 8.7.).

' Babiija L, Duja. A., op.cit., p. 104.
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Fig. 8.7. Concurenta monopolistica
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Profitul mediu unitar, respectiv diferenta dintre venitul mediu (OP) si costul mediu
(OP3), va fi proportional cu segmentul IN sau P3Py, iar profitul total cu suprafata
dreptunghiului NIP3P . La acest pret firma realizeaza supraprofit. Dar pretul de echilibru
pe termen scurt nu este un pret durabil. Firma nu este singura din ramurad pe piata.
Existenta supraprofitului va atrage firme noi, ceea ce va antrena o diminuare a cifrei de
afaceri a firmei respective. Drept urmare, curba cererii se va deplasa spre stanga si in jos.
De asemenea, se vor deplasa in acelasi mod si curbele veniturilor medii si marginale, iar
aceste miscari vor continua atat timp cat se realizeaza profit, pand la limita in care
intervalul IN se anuleaza (la Vm" si respectiv Vmg"), pana cand dreapta venitului mediu
(Vm') devine tangenti la curba costurilor medii (Cm) in punctul S. In acest punct, in care
productia este proportionald cu segmentul OQ», iar pretul cu segmentul OP,, profitul
firmei devine nul. La acest nivel al pretului costul mediu este egal cu pretul de vanzare.
Orice deplasare a curbei cererii firmei catre stinga de punctul S ar antrena pierderi,
deoarece curba venitului mediu ar fi pe toatd directia sub curba costului mediu. Orice
deplasare a acestei curbe spre dreapta ar semnifica aparitia supraprofitului, ceea ce ar
antrena o incitare pentru intrarea de noi firme in ramura.

Pretul de echilibru pe termen lung, OP,, in concurenta monopolisticd este mai mic
decat pretul de monopol OP si superior pretului de echilibru in conditiile de concurenta
perfectd OP3, conform céreia oferta firmei ar trebui si fie proportionald cu segmentul
0Q3, adicd egald cu abscisa punctului E, in care curba costului marginal (Cmg)
intersecteaza curba costului mediu (Cm).

Se pot compara pozitiille a trei puncte E, I, S, corespunzitoare echilibrului
concurentei perfecte, echilibrului de monopol si echilibrului concurentei monopolistice:

- Pretul OPy corespunzitor concurentei monopolistice este intermediar intre pretul
OPj rezultat in conditii de concurenta perfecta si pretul OP; determinat in conditii de
monopol;
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- Cantitatea Qp corespunzitoare concurentei monopolistice este inferioard atat
cantitatii Q; ce corespunde conditiilor de monopol cat si cantititii Q3 oferite in situatie
de concurentd perfectd. Neputandu-se atinge productia optima Q3, iar pretul situdndu-se
deasupra celui de echilibru (OP3), consumatorii nu-si vor realiza maximum de satisfactie
si vom avea de-a face cu o economie a risipei.

Concurenta monopolisticd pune in evidentd, in mod particular, limitele analizei
clasice, care exagera rolul pretului in modificarea cererii. In luarea deciziilor, fiecare
producator cautd sd considere pretul doar numai una din variabilele ce conditioneaza
cererea pentru produsele sale, luand in consideratie si factori ai mediului social-economic
(venituri, numarul populatiei si structura sa pe categorii socio-profesionale, grad de
urbanizare, precum si cei care se referd la politica unitatii respective (efectul publicitar,
promovarea vanzarilor, politica de marca etc.).

Concurenta monopolisticd permite sd se pund in evidentd importanta pe care o are
concurenta prin produse in conditiile economiei contemporane, alaturi de celelalte doua
variabile ale concurentei, pretul si cantitatea produsi. In multe cazuri eterogenitatea
produsului nu decurge din diferentele de calitdti intrinseci ale acestuia (cu exceptia unor
factori de diferentiere obiectivi ce tin de calitate, de localizare etc.), ci de diferentele de
prezentare, de marci, conditii de credit avantajoase, servicii post vanzare, etc, ce urmeaza
a segmenta piata, a mentine clientela relativ stabild si a evita ca aceasta sa abandoneze
producatorul la cea mai mica diferenta de preturi.

Desi, concurenta prin produse a inlocuit, in conditiile epocii actuale, destul de mult
concurenta prin pret, ea devenind o trasaturd fundamentald a concurentei monopolistice
nu trebuie totusi pus semn de egalitate intre aceasta si diferentierea produselor. In fapt
diferentierea produsului este mult mai larga, ea este prezentd si in cazul oligopolului,
cand existd pe piatd putini producatori (diferenta principald fatd de concurenta
monopolisticd) dar unde fiecare dintre ei este preocupat de actiunea concurentilor sai si,
drept urmare, pentru a-si mentine pozitiile pe piata cauta sa diferentieze produsul.

Concepte de baza

Concurenta perfectd
Oligopolul

. Coeficientul de substituire
[ ]

o Oligopoluri concertate

[ ]

[ ]

Coceficientul de repercursiune
Functia de reactie

Cartelul

Concurenta monopolistica

Oligopoluri antagoniste (necooperante)
Duopolul

Probleme de discutat

1. Caracterizarea concurentei imperfecte
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2. Cum se determind si ce exprimd coeficientul de substituire si coeficientul de
repercursiune?

In ce consta strategia pretului; dar cea a cantitdtii?

Cum se stabileste echilibrul in conditii de duopol simetric?

Formarea pretului pe diferite piete de oligopol

Pretul de echilibru si conditiile concurentei monopolistice.

AN NI
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CAPITOLUL 9

INTERVENTIA GUVERNAMENTALA iN
MECANISMUL FORMARII PRETURILOR

Potrivit conceptiei liberale clasice, mecanismul formarii preturilor apartine exclusiv
pietei, rezultand din tensiunea cererii si ofertei totale si asigurand alocarea optimald a
factorilor de productie, In general, a resurselor, pentru satisfacerea nevoii sociale. Astfel
format, pretul constituie un semnal esential al pietei, receptat de agentii economici pentru
orientarea activitatii lor: un nivel ridicat al pretului de echilibru format pe piata, superior
costului de productie, atrage producatorii, determinandu-i sa-si sporeasca oferta pentru a
satisface o cerere mai mare; un nivel scizut al pretului de echilibru, sub costul de
productie, constituie un indiciu al unei cereri slabe, ceea ce-i determind pe producatori
sd-si diminueze oferta, orientandu-si activitatea spre alt domeniu. Este cunoscutul
mecanism al "mainii invizibile", care, asigurand satisfacerea interesului producatorilor
privind maximizarea castigului lor, permite in acelasi timp realizarea dorintelor
consumatorilor care vor avea posibilitatea procurdrii bunurilor necesare acoperirii
nevoilor lor. Pe aceastid cale, satisfacerea interesului particular duce la realizarea
interesului general.

9.1. Necesitatea interventiei guvernamentale

Functionarea mecanismelor pietei nu are loc Insa, intotdeauna, potrivit acestei
scheme atat de simple. In situatii de grave penurii provocate de rizboaie, de tulburari
sociale, de crize ale aprovizionarii economiei cu unele materii prime etc., restabilirea
echilibrului dintre cerere si ofertd s-ar realiza la niveluri ridicate ale preturilor care ar
limita drastic accesul unor largi categorii de persoane la bunurile respective. Cand aceste
bunuri sunt de strictd necesitate, alocarea resurselor necesare obtinerii lor nu mai poate fi
lasata exclusiv in seama mecanismelor pietei. De asemenea, cand interesul general - de
exemplu, asigurarea unei anumite securitati alimentare - cere mentinerea sau chiar
incurajarea unor activitati - cum ar fi cele agricole - dacd mecanismul pietei degaja un
nivel de pret neremuneratoriu pentru producdtori, este necesara o interventie exterioara.
In acest caz, pretul nu mai este privit doar ca un semnal, ca un efect al tensiunii dintre
cerere si oferta, ci, mai mult, ca un instrument de interventie, de stimulare.
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Piata insédsi, prin mecanismul functiondrii ei de la sine, poate conduce la
concentrarea treptatd a ofertei in mainile unui singur producdtor, care, ajungand in
situatie de monopol, impune un nivel de pret neconform interesului consumatorilor.

Aceste cateva exemple si alte situatii posibile determina necesitatea interventiei
guvernamentale in domeniul delicat al formarii preturilor.

In esentd, aceastd interventie cunoaste doud forme: interventia directd, prin fixarea
unor plafoane maxime sau minime ale nivelurilor preturilor ce pot fi practicate, si
interventia indirectd, prin influentarea pe diverse cii a cererii §i ofertei totale.

9.2. Interventiile directe pot avea loc in doud situatii: in cazul penuriei, adica
atunci cand oferta totald este insuficientd pentru a face fatd cererii, si In cazul
abundentei, cand cererea totald este insuficientd pentru a absorbi oferta de bunuri de pe
piata.

9.2.1. Penuria este mai mult decat un simplu dezechilibru temporar intre cerere si
ofertd. O insuficientd cronica a ofertei, mai ales atunci cand este vorba de bunuri de
strictd necesitate cum ar fi produsele alimentare, favorizeaza ridicarea pretului de
echilibru la un nivel ce devine incompatibil cu puterea de cumparare a unei parti a
populatiei. Interventia guvernului are loc in acest caz prin fixarea unui plafon maxim al
preturilor ce pot fi practicate. Ce se intampla in acest caz? Conform fig. 9.1., intersectia
curbelor cererii si ofertei determind pretul de echilibru OP,, prea ridicat pentru o mare
parte a cumpdratorilor care au nevoie de bunul respectiv, si cantitatea de echilibru OQg,
insuficientd pentru a acoperi nevoia reala a societatii.

Fig. 9.1. Interventia directa in cazul penuriei

Pret ,

Curba ofertei

Curba cererii

»
»

Cantitati

|
1
1
1
1
1
1
E

Daca statul intervine prin aceastd masurd administrativd, nsotita desigur de
constrangere, nivelul maxim admis al pretului de vanzare OP;, inferior celui de echilibru,
permite si cumpardtorilor cu venituri mai mici sd-si manifeste cererea pentru bunul
respectiv. Astfel, cererea totald a pietei creste de la OQ la OE. Nivelul mai redus al
pretului devine nsa insuficient remuneratoriu pentru producatori. Guvernul nu-i poate
obliga sa produca in pierdere (cu exceptia cazului cand acestia ar fi intreprinderi de stat,
carora pierderile le sunt acoperite de la buget). De aceea, ca urmare a iesirii de pe piatd a
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unei parti a producdtorilor, oferta OQ,, si-asa insuficientd, se restrange la OD. Penuria se
accentueazd, devenind insd de aceastd datd vizibila pe piatd, sub forma "cozilor" sau
"firelor de asteptare", care reprezintd cererea nesatisfacuta, exprimata in fig. 9.1. de
segmentul DE.

Cum se realizeaza accesul cumpardtorilor la bunurile ieftinite pe cale
administrativa? Cum sa se repartizeze cantitatea OD pentru a satisface cererea OE? Cea
mai eficace metoda este cea a rationalizarii consumului (emiterea de cartele), care este o
formd a interventiei indirecte, pentru restrangerea cererii. Fiecdrui consumator i se
permite astfel satisfacerea partiald a cererii sale. Dacd nu se emit cartele, servirea
cumpdratorilor se poate face in ordinea sosirii la "coadd", dacd aceasta este
supravegheata de politie, sau pe baza folosirii fortei: este servit cel care are puterea sa
inlature pe ceilalti si sd ajungd la vanzator inaintea epuizarii marfii supuse desfacerii.

Aceasta interventie favorizeaza insa si aparitia "pietei negre": marfurile deficitare,
la preturi reduse, sunt achizitionate prin intermediul vanzatorilor incorecti (sau chiar de
la producator, daca acesta este o intreprindere de stat) de catre persoane care le vor
revinde la preturi adesea mai mari chiar decat nivelul pretului de echilibru OPg care s-ar
fi format in mod liber pe piatd. Aceasta deoarece, pe de o parte, pretul de speculd va
include si o "prima de risc" pentru vanzatorul clandestin, iar pe de alta parte, pe "piata
neagrd" nu existad transparenta necesara orientdrii cumpdratorilor spre vanzatori care
practica preturi mai mici.

Este evident, din cele prezentate mai sus, ca interventia guvernamentald sub aceasta
forma nu poate fi in avantajul consumatorului si nici nu rezolva problema penuriei. Ea
poate fi practicatd doar in mod exceptional, insotita eventual de subventii acordate
producatorilor si de adoptarea altor masuri de politici economica pentru incurajarea
productiei, in vederea restabilirii echilibrului dintre cererea totald si oferta totala, cand
mecanismele pietei isi vor relua rolul fixarii preturilor.

9.2.2. In conditiile abundentei, oferta fiind cu mult mai mare decat cererea, pretul
de echilibru va tinde spre un nivel scazut, neremuneratoriu pentru producatori. Aceasta ii
determina pe multi sa abandoneze ramura respectiva de activitate, productia acesteia se
diminueaza pana se apropie de nivelul normal pentru satisfacerea cererii existente, cand
pretul de echilibru redevine remuneratoriu pentru producatori.

Daca insa guvernul are interesul de a nu se diminua productia ramurii sau de a
mentine capacitatile de productie existente, poate incerca aceastd metoda de interventie
directd, impunand pietei un plafon minim de pret, de aceasta data insa, superior celui de
echilibru.
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Fig. 9.2. Interventia directa in cazul supraabundentei
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Se observd din reprezentarea grafici din fig. 9.2. cd, fatd de cantitatea OQ,
corespunzatoare pretului de echilibru fard interventie (ofertd prea mare, care provoaca
formarea unui pret al pietei OP, prea mic, neremuneratoriu pentru producitori),
impunerea de catre guvern a pretului - plafon minim egal cu OP; determind o crestere a
cantitatii oferite la OE. Concomitent insa, guvernul nu-i poate obliga pe consumatori sa
achizitioneze aceeasi cantitate sau chiar una mai mare la pretul de interventie OP;, mai
ridicat. Dimpotriva, acestia isi vor reduce cantitatea ceruta la segmentul OD, astfel incat
segmentul BC va reprezenta o ofertd suplimentard provocatd de interventia directa
guvernamentald. Ofertantii vor constata cd nu-si vor mai putea vinde cantitatea pe care o
valorificau inaintea interventiei. Vor spori cheltuielile lor cu stocarea productiei aduse pe
piata, cu dobanzile la eventualele credite angajate anterior pentru productie si pe care nu
le mai pot rambursa, cu deteriorarea unor bunuri perisabile etc. Dintr-o masura
intentionatd a ajuta pe producatori, interventia guvernamentalda directd, ca si in cazul
penuriei, se transforma intr-o metoda de dezavantajare a agentului economic.

Rezulta, in concluzie, cd interventiile guvernamentale directe in mecanismul
formarii preturilor sunt indezirabile, atat pentru consumator, cat si pentru producator, cu
pierderi mari pe planul eficientei economice. Ele pot fi practicate doar in mod
exceptional, pe o perioadd scurtd de timp, pana la reincadrarea raportului dintre cerere si
oferta in limitele normalului.

9.3. Interventiile indirecte

Interventiile indirecte constau in influentarea componentelor mecanismului formarii
preturilor prin masuri care pot viza oferta, cererea sau, concomitent, oferta si cererea.

9.3.1. Cele mai importante si mai accesibile interventii sunt mdsurile de influentare
a ofertei.

Astfel, daca se urmareste diminuarea nivelului pretului de echilibru, pentru a se veni
in sprijinul consumatorilor cu venituri mai reduse, se vor lua masuri care sa duca la
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deplasarea curbei ofertei din pozitia S, careia ii corespundea pretul de echilibru OP),
in pozitia S, careia ii corespunde un pret de echilibru mai redus, OP, (vezi fig. 9.3.a).

Fig. 9.3. Interventiile indirecte a) asupra ofertei, b) asupra cererii

P reg A Pre;“

»

Deplasarea curbei ofertei spre dreapta semnifica sporirea cantitatii oferite pe piata.
Daca, dimpotriva, guvernul doreste cresterea nivelului pretului de echilibru al pietei, va
lua acele masuri care sa duca la deplasarea curbei ofertei de la dreapta spre stanga, adica
din pozitia Sy In pozitia S, céreia ii va corespunde pretul de echilibru OP5. Deplasarea
curbei spre stdnga semnificd diminuarea ofertei.

Cresterea sau diminuarea ofertei se poate realiza prin cel putin cinci modalitati:

- Folosirea instrumentelor politicii comerciale pentru deplasarea materialid a
produselor pe seama legdaturilor pietei interne cu cea externd. Astfel, atunci cand se
doreste cresterea ofertei interne, se pot reduce taxele vamale la importuri, se maresc
contingentele de import, se Inlaturd eventualele prohibitii la importuri sau chiar se
acordi prime pentru importuri. In plus, pentru a evita diminuarea ofertei interne, poate fi
descurajat si exportul, suprimandu-se primele, contingentdnd exporturile si renuntand la
alte facilitdti acordate anterior pentru stimularea lor.

Dimpotriva, dacd se urmadreste diminuarea ofertei interne, pentru cresterea
preturilor, se iau masuri inverse: cresterea taxelor vamale la importuri, contingentarea
marfurilor importate, chiar prohibirea importurilor, pe de o parte, iar pe de altd parte,
incurajarea exporturilor prin diminuarea sau chiar inlaturarea contingentarilor, acordarea
de prime sau asigurarea unor alte facilitati.

- Cresterea sau diminuarea stocurilor. Reducerea ofertei pe piata la un moment dat
poate fi realizatd pe seama cresterii stocurilor (desigur, numai la produsele care pot fi
stocate, de exemplu, cele din rezerva strategicd a statului sau la produse agricole
nealterabile cum ar fi cerealele), prin acordarea de credite avantajoase sau acceptarea
cresterii cheltuielilor bugetare. Dimpotriva, atunci cand se doreste cresterea ofertei
interne, se poate apela la diminuarea stocurilor pentru suplimentarea ei.
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- Transformarea tehnicd a produselor. De exemplu, daca este prea mare oferta de
tomate (ceea ce face ca pretul de echilibru al pietei sd fie prea mic, neremuneratoriu
pentru producatori), acestea pot fi transformate in bulion, tomate in bulion sau alte tipuri
de conserve, cu termen mai lung de stocare si folosire. Sau, o oferta prea mare de struguri
poate fi diminuatd prin schimbarea destinatiei lor spre vinificatie. O productie
excedentara de vin poate fi diminuatd prin distilarea lui. Se pot folosi si mijloace mai
radicale, ca denaturarea produselor (graul sau produsele lactate devenite improprii
consumului uman pot fi destinate alimentatiei animalelor) sau chiar distrugerea lor
(cafeaua braziliana arsa in timpul marii crize din 1929-1933, smulgerea, in anii '70, a
unei treimi din suprafata totald a livezilor olandeze etc.).

- Controlul direct al ofertei, prin masuri ca reglarea cantitatii de vin livrate de catre
producatori si necesitatea unei autorizatii speciale pentru noile plantatii de vita de vie in
Franta sau reglementarea suprafetelor plantate si a vanzarilor de produse agricole. De
exemplu, in 1983, pentru a resorbi oferta excedentara, in SUA s-a pus in aplicare un
program de reducere a suprafetelor cultivate prin platd in naturd: agricultorii care nu
cultivau o parte din terenul lor agricol primeau, din stocurile publice, aproape
echivalentul a ceea ce ar fi obtinut din propriile lor recolte. In cadrul politicii agricole
americane, nerespectarea asa-numitelor "contingente de suprafata" priva producatorii de
sustinerea financiara guvernamentald. Exemplele pot continua.

- Implicarea statului in activitatea de productie, pe care o poate realiza in anumite
situatii prin investitii publice intr-un sector deficitar sau pentru care are un interes
strategic. Intr-o economie de piata, aceastd modalitate este mai putin folositd, sporirea
ofertei fiind ldsata pe seama initiativei private.

9.3.2. In ceea ce priveste influentarea cererii, asa cum se observa din fig. 9.3.b.,
pentru a se ajunge la un pret de echilibru mai mare, avantajos producétorilor, se pot
adopta masuri pentru stimularea cererii, care sa duca la deplasarea curbei acesteia din
pozitia D) in pozitia D, astfel incét, oferta fiind presupusd constant, pretul de echilibru
se majoreazd de la OPy() la OP,1. Desi extinderea cererii reprezintd preocuparea proprie
a producatorilor, care folosesc in acest scop indeosebi publicitatea, guvernul poate
interveni prin diverse modalitati: o stimulare generald a cererii poate fi realizata printr-o
diminuare sensibila a impozitelor pe veniturile populatiei sau printr-o majorare a
salariilor angajatilor din sectorul public, masurd mai rar folositd; o extindere a cererii
pentru un anumit produs, de obicei pentru a mentine pretul de echilibru al pietei unui bun
cu productie excedentara, poate fi realizata prin cresterea consumului intern ca urmare a
distribuirii gratuite a alimentelor excedentare persoanelor nevoiase sau copiilor din scoli
(ca in SUA, unde la inceputul anilor '70 programele nutritionale nationale reprezentau
mai mult de o treime din creditele ministerului american al agriculturii) sau ca urmare a
vanzarii lor la preturi reduse (ca in Uniunea Europeand, unde, pe seama sustinerii
financiare publice, se practicd vanzarea la pret redus a untului catre anumite categorii de
consumatori - spitale, cazarmi - sau chiar ansamblului populatiei - asa-numitul "unt de
Craciun"); statul mai poate incuraja extinderea cererii si prin lansarea unor sloganuri de
promovare a cresterii achizitiilor de produse nationale: "Achetez francais", sau "Buy
british" etc.
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Mai usor practicabile sunt masurile de restrdngere a cererii, care determini
deplasarea curbei acesteia spre stanga (vezi fig. 9.3.b.), din pozitia D) in pozitia Dy, si
diminuarea pretului de echilibru, de la OPg() la OPg5. Exemplul cel mai cunoscut este
rationalizarea, care poate fi directd (cand cumpdaratorul trebuie sa Indeplineascd doua
conditii: s aiba banii necesari pentru a cumpara produsul si sd posede tichetul sau cartela
eliberatd de autoritatile abilitate) sau indirectd (zile fara carne sau fara alcool, vanzari
intre anumite ore, multiplicarea formalitatilor de vanzare etc.)

9.3.3. Masurile care vizeaza influentarea simultand a ofertei si a cererii sunt mai
ales de naturd psihologica, constand in crearea unui climat de optimism sau de pesimism
care sa ducd la modificarea previziunilor agentilor economici. De exemplu, intr-o
perioadad de inflatie, cand se instaureaza o adevaratd psihoza de masa privind cresterea
iminenta a preturilor, care duce la o amplificare a cererii, autoritatile publice, in special
cele care gestioneaza politica monetara, pot adopta masuri menite a tempera aceasta
tendinta si a restabili increderea in stabilitatea puterii de cumparare a monedei nationale.

9.4. Politici de preturi si eficacitatea lor

Din ansamblul politicilor economice (vezi tema "Statul si politica economica"),
politica preturilor face parte din categoria politicilor de conjunctura, alaturi de politica
monetara, bugetara si a veniturilor. Ea vizeazd mai ales limitarea cresterii preturilor la
unele bunuri si servicii de stricta necesitate. Diferita de la tara la tara, politica preturilor
cunoaste mai multe tipuri in functie de gradul siu de extindere':

a) politici limitate la un numar restrans de preturi, cum ar fi cele ale produselor
agricole de baza, ale produselor siderurgiei sau mai ales tarifele unor servicii publice ca
transporturile sau telecomunicatiile, onorariile medicilor si preturile medicamentelor in
domeniul sanatatii, chiriile etc. (10 - 25% din preturile cu amanuntul erau controlate in
1986 1n tari ca SUA, Canada, Germania Occidentala sau Japonia).

b) politici bazate pe coexistenta unui sector reglementat, relativ important, si a unui
sector liber. Controlul preturilor in domenii cum ar fi energia sau o parte a activitatii
industriale poate avea o duratd mai lungd sau poate fi aplicat numai in perioade
tensionate. Sectorul reglementat nu trebuie identificat cu sectorul de stat, iar cel liber cu
sectorul privat, deoarece controlul se poate exercita indiferent de natura proprietatii
intreprinderilor.

¢) politici care tind sa impuna o disciplind ansamblului preturilor, practicate mai
ales in fostele state cu economii planificate centralizat.

Nu existd exemple de state care sa nu fi practicat intr-o forma sau alta, pe o
perioadd mai scurta sau mai indelungata, politici de reglementare a preturilor.

Unele tari ca Franta, Belgia, Danemarca, Norvegia, Finlanda, Islanda, Austria sau
Spania au practicat o lunga perioada politica de control a preturilor (Franta a renuntat la

! Jacques et Colette Néme, Politiques Economiques Comparées, 2° édition mise a jour, PUF, Paris, 1989,
p-481-483.
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acest sistem abia in 1986); altele, caracterizate printr-o netd vointd liberala, ca SUA,
Germania, Elvetia sau Japonia, nu au recurs la controlul preturilor decat in mod
exceptional, in perioadele unor puternice puseuri inflationiste, cum a fost inceputul anilor
707,

Performantele inregistrate de aceste doud categorii de tari demonstreaza ca
eficacitatea politicilor de reglementare a preturilor depinde de durata aplicarii lor, de
supletea masurilor de interventie, de fazele conjuncturii economice in care au fost
aplicate cat si de maniera combindrii lor cu alte politici economice (politica monetara,
politica concurentei, politica bugetara si fiscald etc.). Controlul prelungit si extins al
formarii preturilor s-a soldat, oriunde a fost aplicat, cu esec.

Reglementarii autoritare a preturilor i se aduc numeroase critici, cum ar fi: limiteaza
libertatea intreprinderilor de a se adapta la diversele situatii care intervin in evolutia
conjuncturii; denatureaza concurenta de pe piatd, provocand o alocare neoptimald a
resurselor si o diminuare a capacitatii competitive a Intreprinderilor; reduce incitatia spre
investitii si favorizeaza indatorarea excesiva a intreprinderilor; duce la diminuarea ofertei
interne; descurajeazd investitille strdine 1n sectoarele reglementate; amplifica
dezechilibrele si sporeste presiunile inflationiste etc.

Dupd un control quasitotal al preturilor in perioada economiei planificate
centralizat, in Roménia s-a trecut din octombrie 1990, la liberalizarea preturilor,
mentindndu-se insd, supravegherea asupra evolutiei lor la unele produse de baza, ca
alimentele de strictd necesitate (painea, carnea, produsele lactate), energia, carburantii,
chiriile, unele servicii publice (transportul urban) etc. Liberalizarea preturilor, produsa pe
fondul penuriei quasigeneralizate si intr-un mediu economic putin concurential, s-a
soldat cu o crestere haotica a nivelului lor, care a diminuat drastic veniturile reale ale
populatiei, provocand scaderea nivelului de trai, cu toate consecintele care decurg de
aici, conform efectului - bumerang.

Politica incoerenta de supraveghere a preturilor promovatd in continuare,
concretizata, printre altele, in blocarea preturilor produselor unor ramuri de activitate
concomitent cu liberalizarea preturilor factorilor de productie, a dus la falimentarea unor
intreprinderi de mare importantd pentru asigurarea aprovizionarii populatiei si la un
blocaj financiar in lant, extins la scara economiei nationale. intarzierile masurilor de
restructurare a economiei reale, monopolul regiilor autonome asupra unor produse sau
servicii de baza ca energia electricd, gazul, transporturile feroviare, lipsa de suplete a
reglementarii preturilor, o politica rigida a cursului de schimb, au provocat aparitia unor
importante necorelari ale preturilor, atdt pe piata interna cat si fatd de nivelul existent pe
piata mondiala si mai ales pe pietele tarilor vecine. Aceasta a favorizat specula cu o serie
de produse, falsificarea imaginii asupra eficacitatii unor activitati, diminuarea
competitivitatii la export a firmelor romanesti.

Toate cele enumerate mai sus constituie argumente in favoarea necesitatii unei noi
abordari a problematicii interventiei guvernamentale n materie de preturi, orientata spre

2 Jacques et Colette Néme, op.cit., p.484-486.
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limitarea la minimul necesar al acesteia, pentru a ldsa pietei posibilitatea sa-si exercite
rolul de formare a unor preturi reale, care sa exprime adevarul eficacitatii activitatii
economice, chiar daca acesta nu va fi de naturd sa ne multumeasca.

Intarzierea in luarea masurilor de liberalizare reali a mecanismului formarii
preturilor nu poate decat sa amplifice costurile sociale ale acesteia. Liberalizarea
preturilor - desigur nu totala - este inevitabild. Tranzitia la economia de piatd nu poate fi
conceputd cu preturi false, necorelate, rigide, gestionate pe criterii antieconomice.

Probleme de discutat

1. De ce si cand este necesara interventia guvernamentald in mecanismul de
formare a preturilor?

2. In ce constd interventia guvernamentald directd in formarea preturilor in
conditiile penuriei? Este eficient acest tip de interventie?

3. In situatia de abundentd pe piata unui produs, producdtorii sunt avantajai
prin interventia guvernului in mecanismul formarii preturilor?

4. Pe ce cai poate stimula statul oferta pentru a determina scaderea nivelului
pretului de echilibru al pietei?

5. Cum poate actiona guvernul in mod direct pentru a determina cresterea
pretului de echilibru al pietei pe seama reducerii ofertei totale?

6. Poate interveni guvernul pentru stimularea cererii totale in vederea ridicarii
nivelului pretului de echilibru al pietei?

7. Care sunt principalele politici de preturi?

Eficacitatea politicii de preturi.

9. Politica preturilor in Romania. Liberalizarea preturilor si efectele ei.
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